koninskiego pasa Wielkiej Petli Wielkopolski. Z kolei gminy takie jak Kleczew i Wilczyn, majg wiecej
wspdlnych cech turystycznych z sgsiednim powiatem niz z rodzimym powiatem koniskim. Podobnie
jest w przypadku gminy Grodziec i Rychwat, ktérych atrakcyjne przyrodniczo tereny Puszczy
Pyzdrskiej sg w zasadzie wspdlne z powiatami sgsiednimi.

Mozna zatem uogdlni¢, ze o ile wyraznym centrum turystycznym Aglomeracji Koniniskiej jest gmina
Slesin oraz fragmenty gmin sasiednich, o tyle pozostate gminy OFAK lezg poza gtéwnym nurtem
koninskiej turystyki. Ten stan rzeczy jest zreszta widoczny w niektdrych aspektach dotychczasowej
promocji turystyki Aglomeracji Koninskiej, przejawiajgcych sie szczegdlnie brakiem spdjnosci
w promowaniu atrakcji turystycznych znajdujacych sie w réznych miejscach OFAK.

Gtéwnym zadaniem polityki promujgce] turystyke OFAK bedzie wypracowanie programu podobnego
w idei do unijnej polityki spdjnosci. Celem tego program bedzie wykorzystanie obecnych
podstawowych produktow czy atrakcji turystycznych regionu w taki sposéb, aby mogly z niego
skorzysta¢ gminy OFAK mniej hojnie obdarzone w atrakcje przyrodnicze czy kulturowe. Nalezy pod
szyldem Aglomeracji Koninskiej zjednoczy¢ wszystkie nalezgce don jednostki terytorialne i uczynic
z nich odpowiednig turystyczng marke.

Aby ten cel uzyska¢ nalezy wypracowaé¢ odpowiedni wizerunek turystyczny OFAK. Ten wizerunek
powinien odpowiadaé¢ wewnetrznej tozsamosci turystycznej regionu — tylko wtedy bedzie skuteczny
w dtuzszej perspektywie czasowej. Zatem w pierwszej kolejnosci nalezy opracowac plan tgczacy
turystyki oraz atrakcje i produkty turystyczne poszczegdlnych gmin Aglomeracji w jedng catosé.
Podwaliny pod ten scenariusz zostaty juz w jakiejs mierze potozone: praktycznie caty obszar OFAK jest
objety wspdlnymi sieciami szlakdw turystycznych, zarowno pieszych, jak i rowerowych czy szlakiem
konnym. Przez teren powiatu biegng takze szlaki kulturowe, a w Koninie dziata Centrum Informacji
Turystycznej obstugujgce caty OFAK.

Potencjat, w postaci szeregu atrakcji turystycznych rozrzuconych po catym terenie Aglomeracji,
juz jest. Moze on by¢ (i powinien) sukcesywnie wzmacniany poprzez kolejne inwestycje, jak chocby
park rozrywki w Kleczewie. Natomiast wszystkie atrakcje turystyczne znajdujgce sie w OFAK powinny
zostac¢ objete wspdlnym programem wizerunkowym: wspadlny, spdjny system identyfikacji wizualnej,
wspdlna promocja etc.

Zastosowanie w miare spdéjnej polityki promujacej turystyke na terenie Aglomeracji Koninskiej
powinno sie przyczyni¢ do potgczenia rézinych sfer turystyki, na przyktad turystyki religijnej
z wypoczynkowo-krajoznawczg czy kwalifikowang. W zasadzie nic nie stoi na przeszkodzie, aby
mtodsze grupy pielgrzymujgcych do Lichenia wsiadty na rowery lub kajaki lub udaty sie na wedréwki
piesze, odkrywajac nastepne atrakcje, w tym religijne, rejonu.

Szczegofowy opis infrastruktury turystycznej i paraturystycznej w poszczegolnych gminach OFAK
przedstawiono dokumencie : Audyt turystyczny 15 Jednostek Samorzqdu Terytorialnego OFAK

64



2.7. INFORMACJA | PROMOCIJA TURYSTYCZNA

Informacja turystyczna jest nie tylko niezbednym sktadnikiem promocji turystycznej, ale jednym
z podstawowych narzedzi stuzgcych rozwojowi turystyki. Poprzez gromadzenie i dystrybucje
informacji turystycznej mozna zapewnié sobie aktywny udziat w ksztattowaniu podazy i popytu na
rynku turystycznym.

Pod pojeciem informacji turystycznej wedtug POT*® rozumie¢ nalezy:

e uporzadkowany zbidr danych stuzgcych organizatorom i konsumentom ustug turystycznych,

e system obejmujgcy sieé centrow i punktdw informacji turystyczne;j,

e metodologia gromadzenia, przetwarzania, weryfikowania i udostepniania danych.

W niniejszym opracowaniu analizie poddano informacje turystyczng funkcjonujgcg w OFAK wytgcznie

W znaczeniu zbioru danych stuzgcych konsumentom ustug turystycznych.
Analiza dotyczyta informacji turystycznej dostepnych dla turysty w poszczegélnych gminach OFAK.

Ponizej przedstawiono zasadnicze $rodki wykorzystywane przez poszczegdlne gminy OFAK, a takze
przez inne pomioty, gtdwnie instytucje pozarzagdowe lub spétki mediowe dziatajgce w obrebie tych
gmin, do promowania atrakcji turystycznych znajdujgcych sie na ich terenie.

Tabela 11 Zrédta informacji turystycznej o OFAK

JST OFAK Zrédta informacji turystycznej *°

Miasto Konin e Lokalna Organizacja Turystyczna MARINA 1 siedzibg w Koninie, ul. Dworcowa
2a. Od 11 sierpnia 2010 r. Lokalna Organizacja Turystyczna ,,Marina” prowadzi
pierwsze w regionie koniriskim Centrum Informacji Turystycznej 2 siedziba
w Koninie, ul. Dworcowa 2 (prowadzi m. innymi sprzedaz i rozdawnictwo
wydawnictw o tematyce turystycznej i kulturowej, przewodnikéw, map,
folderéw, pocztéowek, dukatéw lokalnych oraz pamigtek zwigzanych w Koninem
i catym regionem koniriskim),

e http://www.turystyka.konin.pl/ w wersji jezykowej polskiej, niemieckiej
i angielskiej,

e Polskie Towarzystwo Turystyczno-Krajoznawcze Oddziat w Koninie, przy
ul. Kolejowej 11 (www.konin.pttk.pl),

e strona prowadzona przez Urzad Miejski: www.konin.pl (aktualna, ciekawa,
w pieciu wersjach jezykowych: polskiej, niemieckiej, rosyjskiej, angielskiej,
francuskiej),

e aktualna i ciekawa strona prowadzona na portalu Facebook, pn. ,Konin. | love
it. Miejscowos¢”.(https://www.facebook.com/pages/Konin-I-love-
it/326481140820858),

e aktualna strona prowadzona na portalu Facebook przez PTTK, Oddziat Konin
(https://www.facebook.com/klub.konin),

e Radio Konin (http://radiokonin.fm/),43

% pOLSKI SYSTEM INFORMACII TURYSTYCZNEJ, Warszawa 2010, Wydawca: Polska Organizacja Turystyczna

** Uwaga. Media przypisano do JST ze wzgledu na lokalizacje ( promuja wszystkie JST, niezaleznie od lokalizacji)

a Przypisano do Miasta Konina, ze wzgledu na lokalizacje; dotowane jest zaréwno przez powiat jak i przez Miasto Konin
2 Przypisano do Miasta Konina, ze wzgledu na lokalizacje; dotowane jest zaréwno przez powiat jak i przez Miasto Konin
* przypisano do Miasta Konina, ze wzgledu na lokalizacje (radio promuje wszystkie JST OFAK)
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Portal KONIN24.INFO. Wydawca portalu www.Konin24.info sa Koninskie Media
Sp. z o0.0.(http://konin24.info/konin.php). Dodatkowa strona prowadzona na
portalu facebook poswiecona jest gtdwnie aktualnosciom,

strona internetowa Koniniskiego Domu Kultury (www.kulturalnykonin.pl),
zawierajaca jednak informacje wytacznie o wydarzeniach kulturalnych,

strona internetowa pn. ,Koninska Starowka” prowadzona od 2006 r. przez
prywatng osobe (http://www.konin-starowka.pl/),

prywatna strona internetowa (http://start.miastokonin.eu/), ktéra przede
wszystkim przedstawia fotografie Konina oraz historie miasta, legendy i opis
zabytkow,

biura podrézy; w Koninie znajduje sie kilkanascie biur podrézy.

Portal Wielkopolski Wschodniej (http://www.Im.pl/). Portal LM.pl zatozony
zostat w 1999 roku i jest pierwszym, najstarszym i najwiekszym internetowym
serwisem informacyjnym we Wschodniej Wielkopolsce. Swoim zasiegiem portal
obejmuje nastepujgce powiaty: Koninski, Turecki, Kolski, Stupecki, ale jest takze
pierwszym zrodtem informacji o regionie dla oséb mieszkajacych w innych
regionach Polski oraz poza jej granicami. Portal dostarcza aktualnych informacji
z regionu, zycia mieszkancow, sportowych oraz kulturalnych. Wydawcg portalu
sg LM Lokalne Media sp. z 0.0.,

strona internetowa Wirtualny Konin (http://wirtualnykonin.pl/),

broszury, ulotki, mapy dostepne w Centrum Informacji Turystycznej w Koninie.

Powiat Koninski

strona internetowa Starostwa Powiatowego w Koninie
(http://www.powiat.konin.pl), (orowadzona w polskiej, angielskiej, niemieckiej
i hiszpanskiej wersji jezykowej),

wydawnictwa Starostwa Powiatowego w Koninie, jak Kurier Powiatowy oraz
foldery i ulotki (,Powiat dobrej energii...”, ,Powstanie Styczniowe na Ziemi
Koninskiej”, ,,Wodna przygoda na Ziemi Koninskiej”, ,Droga romanska” i inne),
mapy (,Mapa turystyczna Powiatu Koninskiego”, ,Rowerem po Ziemi
Koninskiej”

i inne), artykuty sponsorowane (,Wiadomosci Turystyczne”, ,Magazyn: Swiat,
Podrdze, Kultura” i inne),

Gmina Golina

strona internetowa Urzedu Miejskiego w Golinie, pn. Gmina Golina:
http://www.golina.pl/, strona ma ,podstrone”- gminne Centrum Informacji
http://golina.pl/gci/sport-w-gminie-golina.html,

,Gtos Goliny”, dwumiesiecznik bezptatny, dostepny réwniez w Internecie,
wydawany przez Dom Kultury w Golinie, aktualny (ostatnie wydanie lipiec
2014) http://golina.pl/zasoby/files/glos_goliny/12-
2014/glos_goliny_12__.pdf,.

Gmina Kleczew

portal spotecznosciowy Facebook, aktywnie prowadzony, na ktorym znajdujg sie
informacje dotyczace rowniez imprez turystycznych
(https://www.facebook.com/Kleczew),

,Glos Kleczewa”, tygodnik regionalny gminy i miasta Kleczew, na portalu
(http://kleczew24.pl/), posiadajgcy rowniez profil na portalu spotecznosciowym
facebook (https://www.facebook.com/Kleczew/photos),

strona internetowa Urzedu Gminy (http://www.kleczew.pl/), zaktadki
z informacjami turystycznymi nie dziatajg. Na stronie jest zaktadka z Filmem
Promocyjnym, ale réwniez nie dziata. Jest tez zaktadka Miejsko-Gminna Kronika
Filmowa, ale ostatnia aktualizacja jest z grudnia 2011 r.

Gmina Rychwat

strona internetowa Urzedu Gminy i Miasta (http://www.rychwal.pl/),
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informacyjny Biuletyn Samorzadowy Gminy i Miasta Rychwat ,Odgtosy
Rychwalskie”,

strona na portalu spotecznosciowym Facebook, prowadzona na biezaco:
(https://www.facebook.com/gminarychwal?fref=ts).

Gmina Slesin

strona internetowa Urzedu Miasta i Gminy Slesin (http://www.umig.slesin.pl/)
oraz gminy Slesin (http://www.slesin.pl/),

prywatna strona internetowa (http://gminaslesin.hostpark.pl/news.php),
powstata z prywatnej inicjatywy, niezwigzana z UMiG Slesin,

»Klawe radio — czyli Slesin na fali”. W kazdy piatek o g. 16:10 na antenie RADIO
KONIN 95,8 fm,

nieoficjalny, informacyjny portal spotecznoéciowy ~ Gminy  Slesin
(http://gminaslesin.hostpark.pl),

strona na portalu spofecznosciowym Facebook pn. Gmina Slesin. Miejsca
publiczne atrakcje (https://www.facebook.com/gminaslesin).

Gmina Sompolno

strona internetowa Urzedu Gminy (http://sompolno.pl/),

strona na portalu spotecznosciowym Facebook, poswiecona spoteczenstwu
i kulturze, prowadzona na biezaco (https://www.facebook.com/sompolno),
pismo samorzadowe Gazeta Sompoleniska (http://sompolno.pl/gazeta-
sompolenska-lipiec-2014/).

Gmina Grodziec

strona internetowa Urzedu Gminy (http://www.grodziec.pl/).

Gmina Kazimierz
Biskupi

strona internetowa Urzedu Gminy (http://kazimierz-biskupi.pl/),
strona internetowa Gminnego Osrodka Kultury w Kazimierzu Biskupim
(http://gok.info.pl/).

Gmina Kramsk

strony Urzedu Gminy: http://www.gminakramsk.pl/,
http://pkramsk.wokiss.pl,

strona Gminnego Centrum Informacji Europejskiej w  Kramsku
(http://www.kramsk.pl/gci.php?rsl=1&&pid=711&&WOKSESSID=yehuygpgd),
strona internetowa Gminnego  Osrodka Kultury w Kramsku
(http://www.gokramsk.pl), aczkolwiek informacje dot. turystyki np. o
zabytkach, rekreacji i wypoczynku nie sg dostepne — strony sg w przygotowaniu.

Gmina Krzymow

portal informacyjno-turystyczny pn. , Informator turystyczny Gminy Krzymow”,
ktory powstat dzieki dofinansowaniu ze sSrodkéw UE w ramach Programu
Rozwoju Obszaréow Wiejskich. Informator petni funkcje bazy danych,
jednoczesnie bedac internetowym portalem promocyjno-informacyjnym
znajdujagcych sie na terenie gminy Krzymow obiektéw turystycznych
(http://www.krzymow.nowoczesnagmina.pl/turystyka/),

portal informacyjny www.krzymow.pl

profil na facebooku dostepny pod adresem:
www.facebook.com/gmina.krzymow,

miesiecznik ,Wiadomosci Gminy Krzymow,

film promocyjny o gminie, ktéry powstat w ramach projektu pn. ,Promocja
waloréw turystyczno-kulturalnych i dziedzictwa kulturowego Gminy Krzymow”
realizowanego w ramach PROW 2007-2013.

Gmina Rzgoéw

strona internetowa gminy Rzgéw (http://www.gminarzgow.pl),
strona na portalu Facebook ,Miodziezowej Rady Gminy Rzgow”
(https://www.facebook.com/mlodziezowyrzgow).

Gmina Skulsk

strona internetowa Urzedu Gminy (http://gmina-skulsk.pl/),
strona Gminy, na biezaco prowadzona, na portalu spotecznosciowym Facebook
(https://www.facebook.com/pages/Gmina-Skulsk/140973466040628),
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Radio Planeta.

Gmina Stare
Miasto

strona internetowa Urzedu Gminy (http://www.stare-miasto.pl),

Kronika Filmowa Gminy, prowadzona na biezaco
(http://www.wirtualnykonin.pl/go.live.php/PL-H2436/kalendarium-gminy-
stare-miasto.html).

Gmina Wilczyn

strona internetowa Urzedu Gminy (http://www.wilczyn.pl/),

Gmina Wilczyn Lokalny Portal Informacyjny (http://www.gminawilczyn.pl/),
strona na portalu spotecznosciowym Facebook pn. Gmina Wilczyn. Strona
poswiecona  regionowi/podrézom  (https://www.facebook.com/Wilczyn),
niestety nieaktualizowana, ostatni wpis z 15 pazdziernika 2013.

Gmina
Wierzbinek

prasa lokalna ,Sygnaly Wierzbinka”, wydawane przez Urzad Gminy w
Wierzbinku (ostatni numer jest z kwietnia 2014, a poprzedni — z czerwca 2013):
(http://www.wierzbinek.pl/index/2/kultura/prasa-lokalna.html)

strona internetowa Gminy Wierzbinek: http://www.wierzbinek.pl/.

Analizie poddane zostaty wszystkie materiaty realnie dostepne dla turysty w trybie natychmiastowym, istotne

Z punktu widzenia turysty. Nie objeto analizg materiatdw typu broszury, ulotki, mapy, ktdre dostepne sg

w Centrum Informacji Turystycznej w Koninie.

Kolejna tabela przedstawia wykorzystanie réznych form informacji turystycznej w poszczegdlnych

gminach OFAK wraz z Miastem Konin. Sporzgdzono na podstawie bezptatnych materiatow

dostepnych w Centrum Informacji Turystycznej w Koninie oraz na podstawie analizy stron

internetowych, dostepnosc z punktu widzenia turysty, dla ktdrego nie jest istotny podziat

administracyjny i podmiot zarzgdzajacy — tylko miejscowosc jako cel podrdzy (stad w tabeli nie ujeto

np. Starostwa Powiatowego, ktdre posiada bogaty dorobek w tym obszarze).
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Tabela 12 Liczba i rodzaj wykorzstanych srodkow przekazu informacyjno- promocyjnego w gminach
OFAK (z punktu widzenia turysty)

JS Informacja turystyczna
unkt
) 3 P .. inne strona filmy . prasa portal . kronika
Gmina informacji ) broszury/ulotki | mapy radio | Razem
punkty | internet. | promoc. lokalna | spot. filmowa
turyst.

Konin 1 3 11 11 5 1 4 1 37
Golina 2 2 2 1 7
Kleczew 3 1 3 2 1 2 12
Rychwat 2 3 3 1 9
Slesin 1 14 4 2 21
Sompolno 2 1 2 1 6
Grodziec 1 2 3 6
Kazimierz B. 2 1 2 5
Kramsk 3 1 2 6
Krzymow 2 1 1 2 1 7
Rzgéw 1 1 2 1 5
Skulsk 1 2 2 1 6
Stare

) 2 2 2 1 7
Miasto
Wilczyn 2 2 1 5
Wierzbinek 2 2 1 5
RAZEM 1 3 37 2 a4 37 6 12 1 1

Najlepiej pod wzgledem liczby i rodzaju wykorzystanych srodkéw przekazu prezentuje sie Miasto
Konin (37 pkt.). Wyraznie mniejszy asortyment $srodkéw przekazu wykorzystuje, druga w kolejnosci,
gmina Slesin (21 pkt.). Spoéréd innych gmin powiatu, pod wzgledem wykorzystywanych $rodkéw
przekazu wyrdznia sie gmina Kleczew (12 pkt.), trzecia w wynikach zestawienia. Pozostate gminy
niemal nie stosujg zadnych srodkdw promujgcych turystyke na wtasnym terenie, poza internetem.

Powyzisze zestawienie pokazuje rowniez posrednio, jakg wage gminy przywigzujg do poszczegdlnych
Srodkdw promocji. Dodajagc sumy uzyskane dla ,Stron Internetowych” oraz ,Portali
Spotecznosciowych”, otrzymujemy wynik wskazujgcy, ze najwiecej wagi w promaocji turystyki gminy
przyktadajg do Internetu, a konkretnie do portali internetowych prowadzonych gtéwnie przez gminy
i instytucje kultury oraz do portali spotecznosciowych, a w zasadzie do jednego z nich — Facebooka.
Niestety, brak w tym wykorzystania innych portali, a szczegdlnie portalu wideo — Youtube. Zresztg,
tylko dwie gminy uzywajg spotéw filmowych do celéw promocyjnych, a jedna prowadzi filmowa
kronike gminy.

69




Srodkiem promocyjnym stosowanym w drugiej kolejnosci sg proste publikacje reklamowe, typu
folder lub ulotka, ktérych zadaniem jest najczesciej skierowanie turysty do konkretnego miejsca —
atrakcji turystycznej, hotelu itp.

W powyzszym zestawieniu trzecie miejsce pod wzgledem liczebnosci zajmujg mapy.
PODSUMOWANIE

Zgodnie z obecnym trendem wykorzystywania internetu, wszystkie gminy OFAK posiadajg wtasna
strone internetowa, na ktdrej znajdujg sie informacje dotyczace m.in. atrakcji turystycznych,
ciekawych wydarzern kulturalnych i sportowych. Potowa gmin promuje swoje atrakcje
za posrednictwem aktywnych dziatah na portalu spotecznosciowym facebook (w jednym przypadku
nieaktualizowany).

Potowa gmin wydaje lokalng prase (z rézng czestotliwoscig), ktdrej wptyw na turystyke wydaje sie
znikomy, jednak w wiekszosci wydawnictw zamieszczane bywajg informacje zwigzane z historig
ciekawych miejsc, wydarzen, etc., co ogdlnie sprzyja klimatowi turystycznemu. Cze$é prasy jest takze
dostepna w internecie — najczesciej w postaci plikdéw pdf — istnieje zatem mozliwos¢, ze potencjalny
turysta, szukajgc informac;ji w internecie, trafi na te, ktére byty publikowane w lokalnej prasie.

Obecnie tylko dwie gminy OFAK posiadajg film promocyjny (publicznie dostepny w czasie tworzenia
niniejszego dokumentu byt tylko jeden), ktéry jest rozpowszechniany gtdwnie za pomocg internetu,
natomiast powiat koninski posiada kilka filméw promocyjnych na najpopularniejszym serwisie wideo,
jakim jest Youtube. Ponadto mozna spotkaé na Youtube pojedyncze filmy dotyczace réznych atrakcji
turystycznych w OFAK (sg one tworzone przez pojedyncze prywatne osoby).

Obecnie do celéw promowania turystyki na terenie powiatu koninskiego powotana jest Lokalna
Organizacja Turystyczna (LOT) ,,Marina”, ktéra od sierpnia 2010 prowadzi gtéwne Centrum Informacji
Turystycznej w Koninie. Powotanie wydzielonej organizacji zajmujacej sie informacjg turystyczng
regionu jest wtasciwym posunieciem.

LOT ,Marina” prowadzi wtasny portal informacji turystycznej www.turystyka.konin.pl. Portal jest

atrakcyjny, zawiera duzo ciekawych turystycznie informacji, posiada mape interaktywna regionu.

Brak jest jednak skutecznej koordynacji informacji wystepujgcych na tym portalu z informacjami na
stronie powiatu i stronach poszczegdlnych gmin powiatu. Niejednokrotnie s3 one ze sobg sprzeczne,
przez co tracg wiarygodnos$¢, niezaleznie od tego, gdzie sg publikowane. Dobrze bytoby
skoordynowac dziatania informacji turystycznej pomiedzy organizacjg LOT ,Marina” a oSrodkami
gminnymi czy powiatowymi, przynajmniej w takim stopniu, aby informacje natury np. historycznej
byty na ich stronach spdjne.

Kolejng kwestig, ktdrg nalezy poruszyé, jest brak spdjnego systemu informacji wizualnej na wiekszosci
materiatow informacji turystycznej dostepnych cho¢by w Centrum Informacji Turystycznej w Koninie.
Nalezy zaplanowaé i wprowadzi¢c w zycie spdjny system wizualny dla wszystkich materiatéw
informacji turystycznej w regionie, w tym takze dla informacji podmiotéw prywatnych, ktére promuja
sie poprzez Lokalng Organizacje Turystyczng ,Marina”. Kazdy podmiot publikujgcy drukowang lub
internetowg informacje skierowang do turystdw powinien by¢ zachecany do stosowania okreslonych
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elementow identyfikacji wizualnej, charakterystycznych dla regionu, ustalonych przez wtasciwe ciata
decydujace o polityce promocyjnej regionu.

Innym sporym utrudnieniem dla oséb, ktére przyjechaty z myslg o uprawianiu gtéwnie turystyki
krajoznawczej poruszajgc sie samochodem, rowerami czy piechotg, jest brak w regionie punktéw
informacji turystycznej poza Koninem. Zatem turysta, aby skorzystac z punktu informacji turystycznej,
musi skierowac sie najpierw do Konina.

Na terenie Konina zamontowano dodatkowo trzy infokioski. Mozna w nich przez catg dobe znalezé
informacje o bazie noclegowej, gastronomicznej, zabytkach, atrakcjach turystycznych i imprezach.
Mozna réwniez zrobi¢ zdjecie i wysta¢ elektroniczne pozdrowienia. Infokioski zamontowano
w monitorowanych miejscach charakteryzujgcych sie znacznym ruchem pieszych: przy hotelu Konin,
w poblizu Centrum Informacji Turystycznej przy ulicy Dworcowej oraz w poblizu wejscia do Urzedu
Miejskiego przy palcu Wolnosci. Urzadzenia sg wyposazone w kamery.

Mozna stusznie przyjgé, ze nie ma wiekszego sensu utrzymywacé punkty informacji turystycznej
w kazdej gminie, ale przydatby sie taki dodatkowy punkt choéby w obleganym przez turystow
Slesinie. Warto takze zaznaczyé, ze istnienie dodatkowych punktéw informacji turystycznej, moze
znalez¢ uzasadnienie. Po pierwsze, dobrze wyszkolony pracownik punktu moze przekazac turyscie
wiecej wartosciowych informacji i wskazéowek, a takie skuteczniej zacheci¢ go do dtuiszego
pozostania lub odwiedzenia innych ciekawych miejsc w okolicy. Po drugie, atutem takich punktéw
jest mozliwos$¢ prowadzenia w nich sprzedazy turystycznych materiatéw informacyjnych, publikacji
i pamigtek. W okresie poza sezonem turystycznym pracownicy dodatkowych punktéw informacji
turystycznej mogliby bra¢ udziat w tworzeniu i uzupetnianiu systemu informacji turystycznej
w terenie, a takze przygotowywacé materiaty i publikacje na kolejny sezon.

Jedng z wazniejszych kwestii w dziedzinie promowania i rozwoju turystki jest wiasciwe oznaczenie
atrakcji turystycznych w terenie. Wydaje sie, ze obecnie jest to jedno ze stabszych ogniw systemu
informacji turystycznej na terenie OFAK. O ile informacja turystyczna dostepna w internecie tatwo
moze podbic serca potencjalnych turystéw, o tyle brak informacji terenowych moze je rownie szybko
skruszy¢. Gtownym elementem tworzgcym terenowy system informacji turystycznej powinny by¢
tablice informacyjne, wykonane gtdwnie z myslg o turyscie i jego potrzebach. Takie tablice powinny
zawierac¢ uproszczony plan okolicy z wyraZznie naniesionymi atrakcjami turystycznymi, a takze ze
szlakami turystycznymi oraz informacjami o odlegtosci do tych atrakcji. Tablice powinny znajdowac
sie w kazdej gminie zawsze w centralnym miejscu gtéwnej miejscowosci gminy (centrum handlowe,
rynek) oraz bezposrednio w poblizu okreslonych atrakcji, np. zabytkowej budowli. Tablice powinny
sie w miare czesto powtarzaé, gdyz tylko woéwczas mogg utrwali¢ w turyscie przekonanie, ze warto
odwiedzi¢ miejsce, ktére jest wskazywane na tablicy, a ktérego odwiedzi¢ nie planowat. Tablice
powinny takze zawiera¢ krétki opis zabytku/atrakcji, informujgc jednoczesnie o kolejnym zabytku
tego typu (np. drewniane koscioty) w poblizu. Obecnie w terenie przy wiekszosci zabytkow,
naniesionych réwniez na omawiang wczesniej mape turystyczng powiatu, praktycznie nie ma
zadnych informacji turystycznych o tych zabytkach, a tym bardziej o innych zabytkach znajdujgcych
sie w okolicy.

W promocji turystyki wazne jest uzyskanie efektu domina — turysta jest przyciggany lub dociera
samodzielnie do jednej atrakcji, a tam otrzymuje informacje o innych atrakcjach w okolicy. W ten
sposéb turysta jest zachecany do diuiszego pobytu lub do ponownej wizyty w regionie. Zasada
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domina w turystyce przynosi korzysci zarowno lokalnym organizatorom turystki, pracujgcym
w turystyce, jak i turyscie, ktéry dzieki wiasciwej informacji moze lepiej poznac atrakcje regionu oraz
jego mieszkancow. Tymczasem nawet w centrach turystycznych OFAK trudno znalez¢ tego typu
informacje. Na terenie oraz w poblizu Sanktuarium nie ma zadnych informacji o innych atrakcjach
turystycznych regionu, w tym takze o innych atrakcjach religijnych, z ktérych mogliby skorzystac
uprawiajacy turystyke religijng. Pozytywnym wyjgtkiem jest miejscowos$¢ Kazimierz Biskupi, gdzie
przy zabytkowych miejscach kultu zainstalowane sg tablice informujgce turyste/pielgrzyma o danym
miejscu oraz o innych podobnych miejscach w okolicy. Przyznaé jednak nalezy, ze informacje te
dotyczg jedynie zabytkédw na tzw. ,Szlaku Pieciu Meczennikéw”. Nie mniej jednak kierujg one
turyste/pielgrzyma od jednego miejsca do nastepnego, zgodnie z zasadg domina.

Wazne jest, aby system tablic informacji turystycznej byt spéjny wizerunkowo dla catego OFAK.

Cechga ustug turystycznych jest ich abstrakcyjny charakter. Potencjalny turysta nie ma mozliwosci
wyprobowania produktu, ktéry kupuje. Nie istnieje bowiem nic takiego jak prébka wzorcowa, z ktéra
mozna sie spotka¢ w przypadku towardw. Turysta, podejmujac decyzje, musi sie w duzym stopniu
opiera¢ na materiatach promocyjnych. Mozna powiedzie¢, ze ustugi turystyczne najpierw sie
sprzedaje, a potem swiadczy i konsumuje. Dlatego bardzo wazna jest informacja turystyczna. Wptyw
informacji na rozwdj turystyki jest duzy, gdyz sprzedaz konkretnego produktu zalezy od sposobu
przekazania o nim informacji potencjalnemu nabywcy.

Bez wiasciwie rozwinietej informacji turystycznej nie mozna liczy¢ na duze zainteresowanie ofertg
turystyczng. Informacja jest takze potrzebna gosciom, ktérzy wybrali juz konkretng propozycje.
Dostepnos$é informacji ma bowiem duzy wptyw na cheé przedtuzenia pobytu, poprzez stworzenie
dalszych motywacji: zwiedzania, udziatu w imprezach kulturalnych, sportowych, uprawiania réznych
form turystyki aktywnej itd.

Wiasciwa informacja turystyczna dzieki wykorzystaniu odpowiednich srodkéw przekazu ksztattuje
wielko$é, rodzaj i czasowos¢ ruchu turystycznego, tym samym jest takie wainym narzedziem
ksztattowania polityki turystycznej kazdego regionu.

Informacja podawana turystom musi by¢ prawdziwa, rzetelna i jednoznaczna oraz, co najwazniejsze,
natychmiastowa. Niestety, w gminach OFAK informacja turystyczna, zwtaszcza ta dostepna dla
turysty, ktéry juz przyjechat do regionu w okreslonym celu, ale chciatby zobaczy¢ cos$ wiecej, jest
obecnie niewystarczajgca i stabo dostepna.
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2.8. UWARUNKOWANIA | KIERUNKI ROZWOJU TURYSTYKI OFAK W SWIETLE DOKUMENTOW
STRATEGICZNYCH | PLANISTYCZNYCH

OFAK lezy na jednym z najwazniejszych szlakow wymiany gospodarczej miedzy Europg Wschodnig
a Zachodnia.

Jednak z pozycji lokalizacyjnej, jaka wynika z potozenia na trasie Berlin — Warszawa, korzysta przede
wszystkim Srodkowa cze$é wojewddztwa wielkopolskiego. Duza potudnikowa rozciggtosé terytorium
wojewddztwa sprawia, iz pétnocny i potudniowy kraniec Wielkopolski, to tereny stabiej powigzane
komunikacyjnie z centrum regionu.

Wyzwaniem dla przysztego porzadku przestrzennego OFAK jest:

e poprawa jakosci i utrzymanie zwartosci systemu ekologicznego, ostabianie antropopresji, czyli
negatywnego wptywu cztowieka na srodowisko,

o wykorzystanie szlakéw transportowych jako czynnika rozwoju przy ograniczaniu ich negatywnego
wpltywu na otoczenie,

e zwiekszanie réznorodnosci funkcji poszczegdlnych obszaréw, z uwzglednieniem najbardziej
konkurencyjnych specjalizacji, bazujacych na czynnikach wewnetrznych,

¢ maksymalne witgczenie w dziatalnos¢ turystyczng obszaréw zagrozonych marginalizacjg spoteczng,
gospodarcza i komunikacyjna.

Sie¢ osadnicza OFAK tworzy system w pewnym stopniu hierarchiczny. Gtéwnym centrum regionu jest
miasto Konin, gdzie skoncentrowana jest najwieksza czes¢ potencjatu gospodarki regionu. Kolejny
stopied tworzy gmina Slesin, bedaca regionalnym liderem turystyki. Natomiast pozostate gminy
tworza turystyczne i gospodarcze peryferia regionu koninskiego.

Sie¢ powyzszg uzupetniajg osrodki lokalne o réznych funkcjach, randze i specjalizacji. Cho¢ pod
wzgledem przestrzennym sie¢ osadnicza OFAK jest uksztattowana w zasadzie réwnomiernie,
to obserwuje sie znaczne zréznicowanie poziomu rozwoju oraz skali probleméw w kazdym z nich.

Niezwykle istotne dla utrzymania oraz wzrostu odpowiedniego poziomu turystyki w regionie jest
wzmacnianie funkcji Konina. Wysokim tempem rozwoju charakteryzujg sie tylko te regiony, w ktdrych
funkcjonuje dynamiczny osrodek wzrostu, zdolny do tworzenia, transferu oraz dyfuzji potencjatu
rozwojowego. Koncentracja tych funkcji w Koninie nie moze jednak oznaczaé konkurencji dla reszty
regionu, lecz powinna by¢ dla niego dodatkowym czynnikiem rozwoju.

Waznym ogniwem sieci osadniczej w kontekscie turystycznym powinien byé takze Osrodek Slesifiski
oraz pozostate osrodki regionu, ktére wyksztatcajac swe wihasne, specyficzne funkcje, powinny stac sie
waznym czynnikiem aktywizujgcym otoczenie.
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SRODOWISKO PRZYRODNICZE | ENERGIA

OFAK jest regionem o duzym potencjale przyrodniczym, szczegdlnie w aspekcie turystyki wiejskiej
i agroturystyki, gdyz obszary chronione zajmujg znaczacg czes$¢ jego powierzchni, a jedng czwartg
stanowig lasy. Region ma charakter rolniczy, ze zdecydowang przewagg gruntow ornych (chociaz
przewaznie niewysokiej klasy). Mniejszy jest udziat tgk i pastwisk oraz lasow.

Ekspansja przestrzeni rolniczej na przestrzeni wiekéw spowodowata nieodwracalne zmiany
w stosunkach wodnych, a posrednio takze lokalne zmiany klimatyczne. Wprowadzenie na duzg skale
upraw spowodowato, ze klimat regionu koniriskiego nabrat cech klimatu stepowego. Swojg
negatywng role odegrata takze eksploatacja surowcdw naturalnych. Wyraza sie to deficytem wéd
gruntowych, niewystarczajgcym poziomem opaddw i nieréwnomiernym ich roztozeniem w skali roku.
Sytuacje pogtebiajg: postepujacy drenaz zlewni, w tym niewtasciwa, jednostronna melioracja,
osuszanie i zanik biocenoz* wilgotnych oraz brak odpowiedniej retencji sztucznej, urbanizacja
i zwiekszanie sie powierzchni zabudowanej, co skutkuje spadkiem retencji gruntowej na rzecz sptywu
powierzchniowego.45

Czynniki antropogeniczne zmieniaja takze chemizm *°

atmosfery, wodd powierzchniowych
i podziemnych oraz gruntu. Powoduje to zanik wartosciowych biocenoz, ograniczenie liczby
gatunkéw zaréwno flory, jak i fauny. Réwnoczesnie, postepujaca eutrofizacja® poteguje zarastanie
zbiornikéw wodnych, co w konsekwencji skutkuje ich zanikiem. W obronie srodowiska naturalnego

w lesnictwie odchodzi sie od stosowania monokultur, jak rdwniez wprowadzania gatunkéw obcych.

Powaznym zagrozeniem jest takze fragmentacja przestrzeni przyrodniczej. Rozcztonkowanie jej
powierzchni utrudnia migracje gatunkéw roslin i zwierzat oraz powoduje zubozenie materiatu
genetycznego. Potrzebne jest takie gospodarowanie przestrzenig, by w jak najwiekszym stopniu
ocali¢ przed urbanizacjg zwarte kompleksy przyrodnicze. Nalezy dazy¢ do poprawy zwartosci systemu
ekologicznego.”®

Waznym elementem systemu przyrodniczego sg lasy. To element przestrzeni, cze$¢ srodowiska
przyrodniczego, ale zarazem jeden z sektoréow gospodarki: produkcyjny, ale i ustugowy, Zrédto
surowca, zrodto ochrony réznorodnosci biologicznej, odnawialnej energii, rynek pracy, miejsce
wielorakiej aktywnosci mieszkanncéw, w tym turystyki, rekreacji i edukacji. Takze element dziedzictwa
kulturowego i innych sfer. Dlatego wazna jest poprawa stanu laséw i wzrost ich zasobow.

Mimo wielu zagrozen oraz niezadowalajgcego stanu $srodowiska na wielu obszarach, OFAK posiada
atrakcyjne zasoby przyrodnicze. Tworzy to szanse dla turystyki i rekreacji oraz dla zdrowej produkcji
rolnej i atrakcyjnego miejsca zamieszkania.*

Region koninski moze takze sta¢ sie waznym miejscem produkcji energii odnawialnej. Szczegdlnie
dobre warunki istniejg dla wykorzystania biomasy oraz wod termalnych, a takze wiatru.

* Biocenoza - zespot organizméw rozlinnych i zwierzecych powigzanych wzajemnymi zaleznosciami, Stownik Jezyka Polskiego:
* Zrédto: Strategia rozwoju wojewédztwa wielkopolskiego do roku 2020
*8:Chemizm - catoksztatt wtasciwosci i przemian chemicznych materii, Sfownik Jezyka Polskiego
*’ Eutrofizacja — nadmierne wzbogacanie sie zbiornikéw wodnych w substancje odzywcze, Stownik Jezyka Polskiego
i: Zrédto: Strategia rozwoju wojewddztwa wielkopolskiego do roku 2020
Jow.
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PODSTAWOWA INFRASTRUKTURA KOMUNIKACYJNA

Stan infrastruktury w OFAK od wielu lat ulega wyraznej poprawie. W zalezno$ci lokalizacji sytuacja
jest pod tym wzgledem zrdéznicowana. Najlepszy stan posiadajg drogi w centralnej czesci regionu.
Wiele z nich posiada dobra nawierzchnie, sg szerokie, wygodne i dobrze oznakowane. W miare
oddalania sie od centrum regionu ku peryferiom stan drég staje sie gorszy, drogi sg wezsze, gorzej
oznakowane. Nalezy jednak podkresli¢, ze ogdlna jakos¢ drég na terenie OFAK jest dobra, sprzyjajaca
transportowi turystycznemu, chociaz brakuje wydzielonych paséw dla potrzeb wzmozonej turystyki
rowerowe;.

Duzym osiggnieciem w zakresie infrastruktury jest budowa autostrady A2, ktdéra biegnie w granicach
OFAK i jest wigczona w system autostrad europejskich, modernizacja linii kolejowej E20
umozliwiajgca stosowanie kolei duzych predkosci, a takze modernizacja czesci drog Aglomeracji.

Drogi wodne Warty i Noteci, a takze kanatu Slesifiskiego wymagajg wtaczenia w sie¢ europejska.
Mogg sie one takze sta¢ waznymi szlakami turystycznymi, bowiem tworzg swoistg, zamknietg petle.
W zwigzku z tym niezbedne jest podniesienie klasy zeglugowej tych drég wodnych oraz uzupetnienie
ich o odpowiednig infrastrukture turystyczna.

Niewystarczajgcy, odbiegajgcy od standardédw europejskich jest nadal stan infrastruktury
informatycznej. Budowana Wielkopolska Sie¢ Szerokopasmowa jest dobrg podstawg do dalszych
dziatan w tym kierunku. Konsekwencjg powinno by¢ upowszechnienie Internetu we wszystkich
sferach funkcjonowania regionu.

ZROZNICOWANIE WEWNETRZNE

OFAK jest terenem stosunkowo rozlegtym, silnie zréznicowany wewnetrznie. W miare dostatne
w zasoby turystyczne lub bogactwa naturalne zapewniajgce wptywy do budzetéw gmin oraz
podmiotéw prywatnych jest tylko centrum OFAK z Miastem Konin, gming Slesin i Kazimierzem
Biskupim. Pozostate gminy regionu wyraznie odbiegajg od tego obrazu. Rdznice ujawniajg sie we
wszystkich parametrach makroekonomicznych oraz spotecznych. W pewnym stopniu jest to zjawisko
naturalne wynikajace z faktu, ze stolica regionu koncentruje wiekszg czes¢ sit wytwdrczych,
biznesowych, intelektualnych i ustugowych.

Inny wymiar zréznicowan wynika z odlegtosci od stolicy regionu. Z tego punktu widzenia szczegdlnie
zmarginalizowane i cigzace do innych powiatéw sg peryferie OFAK.

Wprowadzenie OFAK na $ciezke trwatego i szybkiego wzrostu sektora turystycznego wymaga nie
tylko inwestycji. Duzg warto$¢ dodang mozna uzyska¢ modernizujgc systemy funkcjonowania tego
sektora. Jest to tym bardziej wazine, iz wiele znaczacych efektdw mozina uzyskaé bez duzych
naktadow, przez dziatania organizacyjne i koordynacyjne, a przede wszystkim przez wspdlne
przedsiewziecia réznych podmiotéw, przy znaczgcym udziale samorzgdéw terytorialnych. Rdzne sfery
turystyki powinny by¢ wewnetrznie zintegrowane. Realizacja zamierzen w tym zakresie moze dac
znaczacy efekt.

W najblizszych latach o konkurencyjnosci w znaczgcym stopniu decydowacé bedzie integracja dziatan
samorzgddw, tworzenie zintegrowanych systeméw w administracji publicznej, koordynacja realizacji
polityk publicznych wdrazanych przez rézne instytucje publiczne i niepubliczne, rozwdj systemoéw
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kooperacyjnych w gospodarce, w tym klastrow, powigzania miedzy nauka a gospodarka, integracja
systemow informacyjnych i promocyjnych, a takze systemodw infrastrukturalnych. Powigzania
powinny wzrastac¢ na poziomie catego regionu.

Ponizej przeanalizowano aktualnie obowigzujgce dokumenty strategiczne i planistyczne dla regionu
Wielkopolski, Miasta Konina oraz gmin regionu koninskiego. W kilku przypadkach dotyczacych
starszych dokumentéw gmin powiatu koninskiego, tj. pochodzacych z lat 2000-2007, nie ustalono
daty wygasania ich waznosci. W tej sytuacji, jesli bylty to jedyne dokumenty danej gminy
o charakterze strategicznym lub planistycznym, zostaty one uznane za aktualne i wtgczone do
zestawienia.

2.8.1. ANALIZA DOKUMENTOW STRATEGICZNYCH | PLANISTYCZNYCH KRAJOWYCH | REGIONALNYCH

Wraz z przyjeciem nowych krajowych dokumentéw planistycznych lub opracowaniem ich projektéw:
Dtugookresowej i Sredniookresowej Strategii Rozwoju Kraju, Krajowej Strategii Rozwoju
Regionalnego, osmiu zintegrowanych strategii krajowych oraz Koncepcji Przestrzennego
Zagospodarowania Kraju 2030 zachodzi konieczno$¢ uwzglednienia ich tresci w regionalnych
i lokalnych dokumentach i opracowaniach strategicznych.

Pakiet opracowywanych i przyjmowanych krajowych dokumentdéw strategicznych wynika z budowy
nowego modelu zarzadzania rozwojem kraju, okreslonego przez Rade Ministréw w kwietniu 2010
roku w dokumencie ,Zatozenia systemu zarzadzania rozwojem kraju”. Zdefiniowano w nim przede
wszystkim nowy paradygmat wspierania i spojrzenia na rozwaj kraju. Zaktada on wsparcie wszystkich
obszaréw w zakresie ich specyficznych potencjatéw i problemdédw oraz wzajemnie korzystnego
oddziatywania centréw rozwoju i ich otoczenia, co okreslane jest modelem dyfuzyjno-absorpcyjnym.
Metropolie powinny by¢ zrédtem korzystnego wptywu na ich otoczenie, a pozostate obszary z ich
rozwoju powinny czerpac korzysci. Terytorium nie ma by¢ traktowane wytgcznie jako przestrzen, ale
jako uktad funkcjonalny.

W zwigzku z nowa perspektywa finansowa Unii Europejskiej na lata 2014-2020 przyjeta zostata
,Strategia na rzecz inteligentnego i zrdwnowazonego rozwoju sprzyjajacego wigczeniu spotecznemu.
EUROPA 2020” tworzgca nowe oblicze polityki rozwoju Unii Europejskiej, ktérej priorytetami sa:
rozwdj inteligentny, zréwnowazony i wtgczajgcy pod wzgledem spotecznym.

Strategia musi identyfikowaé obszary problemowe i definiowa¢ obszary wsparcia, ktérych zasieg
powinny okresla¢ dokumenty wdrozeniowe, a docelowo Plan Zagospodarowania Przestrzennego
Wojewddztwa. Powinna tez okresla¢ potencjaty rozwojowe, ktdre nalezy wspieraé przez polityke
regionalng panstwa oraz przez ukierunkowane terytorialnie krajowe polityki sektorowe.

Zrédtem istotnych przestanek aktualizacji strategii sg takze ustalenia projektu , Foresight Regionalny
dla Wielkopolski”, o charakterze spotecznym, ktérego efektem byto dostarczenie nowej wiedzy na
temat przysztosci poprzez opracowanie alternatywnych scenariuszy rozwoju Wielkopolski do 2030
roku. Zakfadajg one trwaty wzrost, silne i madre przywddztwo, duze zaangazowanie wszystkich
mieszkaricdéw réwnomiernie rozwijajgcego sie regionu, mocng gospodarke, ktéra potrafi wykreowac
rozpoznawalne w Swiecie marki, w tym marki lokalne.

Wazne jest réwniez nowe podejscie do rozumienia idei dokumentéw strategicznych. Mozna je
przedstawi¢ w nastepujacy sposob: strategia dotyczy tego, za co samorzgd odpowiada lub tego, na co
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ma lub zamierza mieé¢ wptyw. Wynika to z przyjecia, ze podmiotem strategii jest samorzad, natomiast
przedmiotem strategii jest terytorium, w tym przypadku obszar OFAK.

Jesli strategia ma by¢ uzytecznym i skutecznym instrumentem realizacji polityki wewnatrzregionalnej,
musi uwzgledniac cele i priorytety innych polityk.

POLITYKI WSPOLNOTOWE

Obecnie, z punktu widzenia strategii na poziomie europejskim (UE), dla potrzeb polityki
wewnatrzregionalnej najwazniejsza jest przyjeta w 2011 roku ,Strategia na rzecz inteligentnego
zrownowazonego rozwoju sprzyjajgcego witaczeniu spotecznemu. Europa 2020”, bedaca kontynuacja
Strategii Lizbonskiej. Jest to najwazniejszy z punktu widzenia regiondw dokument strategiczny w Unii
Europejskiej.

Przyjmuje ona jako naczelny kierunek rozwoju dla Europy inteligentny i zréwnowazony rozwdj,
sprzyjajacy wiaczeniu spotecznemu.

Dokument ten przedstawia wizje Europy w 2020 r., wskazujac jako priorytety 3 wzajemnie powigzane
ze sobg obszary:

e rozwdj inteligentny — rozwdj gospodarki opartej na wiedzy i innowacjach. Rozwdj ten
realizowany bedzie poprzez 3 flagowe inicjatywy w obszarze innowacji (projekt przewodni Unia
Innowacji), edukacji (projekt przewodni Miodziez w Drodze) oraz spoteczenstwa cyfrowego
(projekt przewodni Europejska Agenda Cyfrowa),

e  rozwdj zrdwnowazony — wspieranie gospodarki efektywniej korzystajacej z zasobdw, bardziej
przyjaznej Srodowisku i bardziej konkurencyjnej. W ramach tego priorytetu wspierane bedg dwa
obszary: klimat, energia i mobilnos¢ (projekt przewodni Europa efektywnie korzystajgca
z zasobow) oraz konkurencyjnosé (projekt przewodni Polityka przemystowa w erze globalizacji),

e rozwdj sprzyjajacy wiaczeniu spotecznemu — wspieranie gospodarki charakteryzujgcej sie
wysokim poziomem zatrudnienia i zapewniajgcej spdjnos¢ gospodarczg, spoteczng i terytorialna.
Priorytet ten wskazuje dwa obszary strategiczne: zatrudnienie i umiejetnosci (projekt przewodni
Program na rzecz nowych umiejetnosci i zatrudnienia) oraz walka z ubdstwem (projekt
przewodni Europejski program walki z ubdstwem).

Turystyka moze byé obszarem innowacyjnych produktéw, rozwigzan, proceséw kooperacyjnych
w tym miedzyregionalnej, miedzysektorowej wspétpracy witaczajac sektor B+R na rzecz kreowania
nowoczesnej gospodarki. W nowym ujeciu polityki spdjnosci Komisja Europejska zacheca do
rozwigzan traktujacych turystyke jako element szerszych dziatan rozwojowych poprzez odpowiednie
konstruowanie systemu zarzadzania i kryteriow wsparcia dla projektéw turystycznych, stanowigcych
czes¢ rozwigzan spoteczno — gospodarczych .

Strategia Rozwoju Turystyki Obszaru Funkcjonalnego Aglomeracji Koninskiej wpisuje sie w tak
okreslone priorytety Strategii Europa. *°

Gtéwnym instrumentem wdrazania Strategii Europa 2020 bedzie polityka spdjnosci UE na lata 2014 —
2020.

*® program Rozwoju Turystyki do 2020 roku, projekt 2014

77



POLITYKI KRAJOWE

Poszczegdlne krajowe dokumenty planistyczne sg elementem budowanego obecnie nowego systemu
zarzadzania rozwojem kraju, ktdrego istotg jest uporzgdkowanie i stworzenie spdjnosci w trzech
obszarach:

¢ planowanie,

e instytucje,

e wdrazanie,

na wszystkich poziomach zarzadzania rozwojem, na krajowym, regionalnym i lokalnym oraz w kilku
wymiarach czasowych — perspektywicznym, sredniookresowym, operacyjnym i krétkookresowym.

W zwigzku z tym nadal kluczowg kwestig jest zdolnos¢ wkomponowania celéw regionalnych
w kontekst polityk krajowych, a spéjnos¢ z dokumentami krajowymi jest wazna takze dlatego, iz
bedzie ona podstawg zawierania kontraktéw terytorialnych.

Dla rozwoju turystyki w Polsce najwazniejszymi sg zapisy dokumentéw:
Dtugookresowa Strategia Rozwoju Kraju Polska 2030

Dokument ten okresla priorytety rozwojowe kraju do 2030 roku. Jest to proba umiejscowienia Polski
w nowym porzadku globalnym w tej perspektywie czasowej, podstawa dla wszelkich polityk
rzgdowych, zaréwno dla sektorowych, jak i dla regionalnej. Stanowi rozwiniecie Raportu Polska 2030.
Celem gtéwnym jest poprawa jakosci zycia Polakéw.

Osiagniecie tego celu bedzie mozliwe dzieki realizacji dziatan w 3 obszarach: :

1. Konkurencyjnosci i innowacyjnosci (modernizacji)
Nastawiony na zbudowanie nowych przewag konkurencyjnych, co daje w efekcie wiekszg
konkurencyjnos¢, obejmujacy Polske cyfrowa, kapitat ludzki oraz bezpieczenstwo energetyczne
i Srodowisko.

2. Rownowazenia potencjatu rozwojowego regionéw Polski (dyfuzji)
Zgodnie z zasadami rozbudzania potencjatu rozwojowego odpowiednich obszaréow
mechanizmami dyfuzji i absorpcji oraz politykg spdjnosci spotecznej, co daje w efekcie
zwiekszenie potencjatu konkurencyjnosci Polski, obejmujacy rozwéj regionalny oraz transport.

3. Efektywnosci | sprawnosci
Usprawniajgcy funkcje przyjaznego i pomocnego panstwa dziatajgcego efektywnie
w kluczowych obszarach interwencji, obejmujgcy kapitat spoteczny i sprawne panstwo.

Strategia Rozwoju Turystyki Obszaru Funkcjonalnego Aglomeracji Konifskiej wpisuje sie w dziatania
zawarte obszarze 1. 2.

Strategia Rozwoju Kraju 2020

Ten sredniookresowy dokument okresla podstawowe uwarunkowania, cele i kierunki rozwoju kraju
w wymiarach spotecznym, gospodarczym, regionalnym i przestrzennym w okresie do 2020 roku,
realizowane przez strategie rozwoju oraz przy pomocy programdéw, z uwzglednieniem okresu
programowania UE. Wyznacza obszary problemowe o znaczeniu krajowym i ponadregionalnym
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wymagajgce interwencji panstwa oraz ustala strategiczne zadania panstwa i zasady uwzgledniania ich
w programach.

Zgodnie z tym dokumentem gtéwnym celem w perspektywie do 2020 roku ma by¢ wzmocnienie
gospodarczych, spotecznych i instytucjonalnych potencjatéw zapewniajgcych szybszy i zrwnowazony
rozwdj kraju oraz poprawe zycia ludnosci. Cel ten ma by¢ realizowany poprzez cele szczegétowe,
pogrupowane w trzech obszarach. Miedzy innymi:

1. obszar | —Sprawne i efektywne panstwo, obejmujgcy m.in. cel:
¢ Wzmocnienie warunkdw sprzyjajacych realizacji potrzeb i aktywnosci obywatela.

2. obszar Il — Konkurencyjna gospodarka obejmujgcy m.in. cele:
¢ Wzmocnienie stabilnosci makroekonomicznej,
e Wzrost wydajnosci gospodarki,
e Zwiekszenie innowacyjnosci gospodarki,
e Rozwdj kapitatu ludzkiego,
o Efektywnos¢ energetyczna i poprawa stanu srodowiska.

3. obszar lll = Spdjnosé spoteczna i przestrzenna obejmujgcy m.in. cele:
¢ Integracja spoteczna,
e Zapewnienie dostepu i okreslonych standardéw ustug publicznych,
¢ Wzmocnienie mechanizméw dyfuzji oraz integracja przestrzenna dla rozwijania i petnego
wykorzystania potencjatéw regionalnych.

Strategia Rozwoju Turystyki Obszaru Funkcjonalnego Aglomeracji Koninskiej wpisuje sie w cele
obszaru Il lll.

Krajowa Strategia Rozwoju Regionalnego 2010-2020. Regiony, Miasta i Obszary wiejskie

Jest to najwazniejszy dokument z punktu widzenia zgodnosci strategii rozwoju wojewddztwa
z politykami krajowymi.

Krajowa Strategia Rozwoju Regionalnego 2010-2020: Regiony, Miasta, Obszary wiejskie (KSRR)
wyznacza nastepujace cele strategiczne:

Wspomaganie wzrostu konkurencyjnosci regionéw (konkurencyjnosc),
Budowanie spdéjnosci terytorialnej i przeciwdziatanie marginalizacji obszaréw problemowych
(spojnosc),

3. Tworzenie warunkdw dla skutecznej, efektywnej i partnerskiej realizacji dziatan rozwojowych
ukierunkowanych terytorialnie (sprawnos¢).

Dokument wskazuje nastepujgce kierunki wsparcia wyptywajace z celéw KSRR:
W zakresie wspomagania wzrostu konkurencyjnosci regiondw (cel 1 KSRR):

e wsparcie dla rozwoju osrodkdw wojewddzkich w celu jak najlepszego wykorzystania
potencjatéw rozwojowych terytoriow cechujacych sie najwiekszg zdolnoscia do kreowania
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w

wzrostu gospodarczego, w tym przede wszystkim w zakresie wzmacniania funkcji
metropolitalnych i integracji funkcjonalnych obszaréw miejskich,

rozprzestrzenianie (dyfuzja) proceséw rozwojowych z biegundw wzrostu do stabiej
rozwijajgcych sie osrodkéw i pozostatych obszaréw kraju przez kompleksowy zestaw dziatan na
rzecz integracji funkcjonalnej obszaru regionu, wzmocnienia powigzan najwiekszych osrodkéw
miejskich z osrodkami regionalnymi i lokalnymi oraz obszarami wiejskimi,

horyzontalne wsparcie dla rozwoju konkurencyjnosci na terenie catych regiondw,

w nastepujacych obszarach: kapitat ludzki i spoteczny, innowacyjnos¢, zwiekszania
atrakcyjnosci inwestycyjnej, rozwdj instytucji otoczenia biznesu, energetyki, srodowiska czy
kultury.

zakresie budowania spdjnosci terytorialnej i przeciwdziatania marginalizacji obszarow

problemowych (cel 2 KSRR):

wzmacnianie spojnosci terytorialnej na obszarze wojewddztwa przez dziatania na rzecz
zmniejszania zréznicowan wewnatrzregionalnych,

pomoc w przezwyciezaniu trudnosci rozwojowych silnie skoncentrowanych terytorialnie, ktére
zlokalizowane sg na obszarach charakteryzujgcych sie najstabszymi w skali kraju wskaznikami
gospodarczymi, spotecznymi, instytucjonalnymi i wyposazenia infrastrukturalnego, tj. na
obszarach wiejskich, obszarach miejskich i innych obszarach tracgcych dotychczasowe funkcje
spoteczno-gospodarcze, na obszarach przygranicznych i obszarach o najnizszej dostepnosci,

wsparcie dla przyspieszenia proceséw restrukturyzacyjnych i poprawy sytuacji mieszkancéw
obszaréw problemowych w zakresie dostepu do podstawowych débr i ustug publicznych.

W zakresie tworzenia warunkdw dla skutecznej, efektywnej i partnerskiej realizacji dziatan

rozwojowych ukierunkowanych terytorialnie (cel 3 KSRR):

wzmacnianie wymiaru strategicznego polityki regionalnej,

poprawa jakosci zarzadzania politykami publicznymi, w tym wprowadzanie mechanizmoéw
efektywnosciowych,

usprawnianie koordynacji dziatan rozwojowych,

zwiekszenie wspétpracy miedzy réznymi poziomami wiadz publicznych, a takze zwiekszenie
aktywnosci spotecznej w sferze polityki regionalnej przez tworzenie sieci wspotpracy
pozwalajgcych na zwiekszenie synergii dziatania dzieki rozwijaniu kultury kooperacji oraz
stanowigcych kuznie innowacyjnych rozwigzan, w tym instytucjonalnych.

Strategia Rozwoju Turystyki Obszaru Funkcjonalnego Aglomeracji Koninskiej wpisuje sie w zatozenia

celdw dokumentu KSRR.

W mysl zapiséw Krajowej Strategii Rozwoju Regionalnego 2010-2020 wykorzystanie potencjatu

kulturowego i turystycznego dla rozwoju regionalnego stanowi jedno z kilku strategicznych wyzwan.
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KSRR duzg role w ksztattowaniu obszaréw turystycznych przypisuje kulturze jako aktywnie
determinujgcej zaréwno rozwaj spoteczny, jak i ekonomiczny.

Rozwdj osrodkow turystycznych powinien by¢ tak planowany i ewentualnie ograniczany, aby nowe
zrodta presji na srodowisko nie prowadzity do nieodwracalnej degradacji obszaréw.

KSRR zaktada, ze budowa i remont lub przebudowa sieci komunikacyjnej powinna réwniez
uwzgledniaé¢ mozliwosci dotarcia do najwazniejszych obszardw i atrakcji turystycznych kraju.

Koncepcja Przestrzennego Zagospodarowania Kraju 2030

Koncepcja Przestrzennego Zagospodarowania Kraju 2030 jest z kolei najwazniejszym
dtugookresowym, krajowym dokumentem strategicznym, dotyczgcym zagospodarowania
przestrzennego.

Zgodnie z zapisami KPZK strategia rozwoju regionu powinna zdefiniowaé, a Plan Zagospodarowania
Przestrzennego regionu dokona¢ delimitacji (wyznaczy¢ w przestrzeni), obszary funkcjonalne
wymienione w KPZK, ktdre czeSciowo odpowiadajg Obszarom Strategicznej Interwencji (OSI)
wymienionym w Krajowej Strategii Rozwoju Regionalnego, czyli: obszary metropolitalne, osrodki
regionalne i lokalne, wiejskie obszary funkcjonalne, obszary funkcjonalne szczegdlnego zjawiska
(peryferyjne, zagrozone marginalizacjg, zagrozone powodzig, cenne pod wzgledem przyrodniczym,
krajobrazy kulturowe, zasobéw wodnych oraz obszary wymagajgce rozwoju nowych funkcji).
W strategii rozwoju wojewddztwa nalezy dokonac terytorialnego ukierunkowania celdw, czyli odnies¢
cele do okreslonych typow obszaréw.

W KPZK przedstawiono wizje zagospodarowania przestrzennego kraju oraz sformutowano cel
strategiczny: ,Efektywne wykorzystanie przestrzeni kraju i terytorialnie zréznicowanych jej
potencjatéw rozwojowych dla osiggania ogdlnych celéw rozwojowych — konkurencyjnosci,
zatrudnienia, sprawnosci funkcjonowania panstwa oraz spdjnosci w wymiarze spotecznym,
gospodarczym i terytorialnym w horyzoncie dtugookresowym”.

Dla osiagniecia celu strategicznego KPZK formutuje m.in. nastepujgce cele polityki przestrzennego
zagospodarowania kraju:

e Poprawa spdéjnosci wewnetrznej kraju przez promowanie integracji funkcjonalnej, tworzenie
warunkéw dla rozprzestrzeniania sie czynnikdw rozwoju oraz wykorzystanie potencjatu
wewnetrznego wszystkich terytoridw,

e Poprawa dostepnosci terytorialnej kraju w réznych skalach przestrzennych przez rozwijanie
infrastruktury transportowej i telekomunikacyjnej,

¢ Ksztattowanie struktur przestrzennych wspierajgcych osiggniecie i utrzymanie wysokiej jakosci
Srodowiska przyrodniczego i waloréw krajobrazowych Polski,

e Przywrdcenie i utrwalenie tadu przestrzennego,
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Kierunki Rozwoju Turystyki do 2015 roku®*

Dokument okresla priorytetowe obszary wzmacniania dynamiki i harmonijnego rozwoju turystyki:
e produkt turystyczny o wysokiej konkurencyjnosci,

e rozwodj zasobow ludzkich na rzecz rozwoju turystyki,

e wsparcie marketingowe,

e ksztattowanie przestrzeni turystycznej.

W zakresie produktu turystycznego rekomendowane s3 dziatania na rzecz ksztattowania
innowacyjnych i konkurencyjnych produktow, stymulowania wielopodmiotowe] wspétpracy na rzecz
integrowania oferty turystycznej, wspierania typdw turystyki o najwiekszych szansach rozwoju ze
wzgledu na uwarunkowania rynkowe i posiadane atuty oraz dziatan majacych na celu wdrazanie
i upowszechnianie nowoczesnych rozwigzan projakosciowych.

W zakresie rozwoju zasobdéw ludzkich rekomendowane sg dziatania ukierunkowane na
przygotowanie profesjonalnych kadr turystyki, prowadzenie szerokiej edukacji odbiorcéw ustug
turystycznych w celu zwiekszania zainteresowania aktywnymi formami spedzania wolnego czasu oraz
Swiadomego i odpowiedzialnego korzystania z zasobdw kulturowych i Srodowiskowych.

W zakresie marketingu rekomendowane s3g dziatania ukierunkowane na stworzenie spdjnego
systemu promocji oraz wypracowanie zintegrowanego systemu dziatan marketingowych,
usprawnienie systemu informacji turystycznej, a takie wspieranie rozwoju badan w obszarze
turystyki.

W zakresie ksztattowania przestrzeni turystycznej rekomendowane sg dziatania na rzecz
zrbwnowazonego rozwoju regiondw. Realizacja priorytetu nakierowana jest na ksztattowanie
przestrzeni turystycznej w zgodzie z zasadami ochrony srodowiska, zwiekszania mozliwosci absorpcji
turystow na obszarach atrakcyjnych turystycznie poprzez remont lub przebudowe i rozwdj
odpowiedniej infrastruktury, zwiekszania dostepnosci komunikacyjnej regiondw turystycznych.

Strategia Rozwoju Turystyki Obszaru Funkcjonalnego Aglomeracji Koninskiej wpisuje sie w priorytety
dokumentu.

Projekt Programu Rozwoju Turystyki do 2020 roku

Dokument Ministerstwa Sportu i Turystyki koncentruje wsparcie dla rozwoju sektora turystyki
i ukierunkowuje je na tworzenie konkurencyjnych, krajowych i regionalnych produktéw turystycznych
oraz produktéw markowych, posiadajgcych atrakcyjng baze dla ich rozwoju. Zaktada réwniez wzrost
innowacyjnosci sektora ustug turystycznych w wyniku budowy nowych mechanizméw wsparcia
(spojny system zarzadzania rozwojem turystyki) i koncentracji wsparcia pod wzgledem terytorialnym
oraz tematycznym. System wsparcia rozwoju turystyki zintegruje dziatania zmierzajgce do poprawy
efektywnosci i konkurencyjnosci catej gospodarki, co przyczyni sie do poprawy sytuacji gospodarczej
i spotecznej.

Celem gtéwnym Programu jest: Wzmocnienie rozwoju konkurencyjnej i innowacyjnej turystyki
poprzez wspieranie przedsiebiorstw, organizacji i instytucji i oraz inicjatyw sektora turystyki.

*! Zrédto:Kierunki Rozwoju Turystyki do 2015, Ministerstwo Sportu i Turystyki, 2008
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Elementami realizacyjnymi celu gtdwnego sg m.in.:

e wigczenie do systemowego wsparcia sektora turystyki rozwigzan o charakterze innowacyjnym,
opartych na wynikach B+R, budujgcych nowoczesne ustugi i oferte, a takze kreujgcych nowe
produkty turystyczne,

e zapewnienie wysokiej jakosci ustug i zarzadzania poprzez adaptacje dla potrzeb sektora
potencjatu obszardw i dziedzin powigzanych z turystyka typu innowacyjne ustugi, e- ustugi czy
platformy ICT, platformy sprzedazowe,

e budowa sieci klastrowych w turystyce,

e wzmachianie systemow certyfikacji produktowej i jakosSciowej jako jednego z waloréw
marketingowych i promocyjnych ustug turystyki,

o wykorzystanie regionalnych potencjatéw i zasobéw do tworzenia specjalizacji turystycznych jako
elementu nowoczesnej i konkurencyjnej gospodarki,

e wigczenie wsparcia turystyki w ramach budowy spdjnosci regionalnej i tworzenia szans
rozwojowych regionédw w oparciu o infrastrukture, walory i potencjat dla rozwoju turystyki,

e rozwdj kompetencji i kwalifikacji kadr oraz innowacyjnosci w dziataniu na rzecz zarzadzania
turystykg jako dziedzing gospodarki opartg na aktywnosSci przedsiebiorcéw oraz ich
innowacyjnych produktach i ustugach oraz instytucji, organizacji i podmiotdw realizujgcych
inicjatywy wzmacniajace jakosc i atrakcyjnosc oferty turystycznej na poziomie kraju i regionéw.

Zintegrowane strategie rozwoju

Zintegrowane strategie rozwoju, opracowywane przez rzad, okreslajg podstawowe uwarunkowania,
cele i kierunki rozwoju w obszarach okreslonych w dtugookresowej i sredniookresowej strategii
rozwoju kraju. Dokumenty te, cho¢ dotyczg poszczegélnych sektoréow lub dziedzin, w zatozeniach
majg uwzglednia¢ problemy rozwoju wojewddztw i kierunkowac terytorialnie sektorowe polityki
rzadu.

Strategie ponadregionalne

Strategie ponadregionalne powstajg dla obszaréw wykraczajacych swoim zakresem interwencji poza
jedno wojewddztwo i dotyczg interwencji podejmowanych wspdlnie przez rzad i samorzady.
Przyktadem strategii ponadregionalnej jest na przyktad ,Strategia rozwoju spoteczno-gospodarczego
Polski Wschodniej do roku 2020” czy ,Strategia Polski Zachodniej 2020”. Z punktu widzenia
aktualizacji strategii na przyktad dla wojewddztwa wielkopolskiego istotne znaczenie ma Strategia
Rozwoju Polski Zachodniej 2020. Prace nad tym dokumentem prowadzone byly przez samorzady
wojewoédztw dolnoslgskiego, lubuskiego, opolskiego, wielkopolskiego i zachodniopomorskiego, ktére
dostrzegty potrzebe wspdtpracy wykraczajgcej poza granice swoich wojewddztw, a ich ustalenia
stopniowo uwzgledniano w projekcie aktualizowanej strategii dla wojewddztwa wielkopolskiego.

Dokumenty strategiczne i planistyczne woj. wielkopolskiego uwzgledniajagce rozwdj przedstawione
zostaly w opracowaniu: DOKUMENTY STRATEGICZNE | PLANISTYCZNE OBOWIAZUJACE W WO..
WIELKOPOLSKIM | GMINACH OFAK.

W skali wojewddzkiej najwazniejszym dokumentem jest Zaktualizowana Strategia rozwoju
wojewoédztwa wielkopolskiego do 2020 roku, ktéra okresla miejsce i funkcje turystyki w przysztej
strukturze spoteczno-gospodarczej regionu. Szczegdtowe rozwigzania zawiera Strategia rozwoju
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turystyki w wojewddztwie wielkopolskim 2007-2013. Dokument zaktada, ze jego bezposrednie skutki
beda rzutowaty takze na lata 2014-2015. Kierunki i szczegétowe rozwigzania zawierajg réwniez:
Program rozwoju turystyki kajakowej na rzece Warcie (oprac. 2007) i Plan Zagospodarowania
Przestrzennego Wojewddztwa Wielkopolskiego. Wsrdd priorytetdow rozwoju turystyki wojewddztwa
na szczegdlng uwage zastuguja: rozwdj regionalnych i markowych produktéw turystycznych, jakosc
przestrzeni i rozwdj infrastruktury turystycznej z poszanowaniem wymogdéw ochrony srodowiska oraz
rozwdj regionalnego marketingu turystycznego.

Strategia Rozwoju Turystyki Obszaru Funkcjonalnego Aglomeracji Koninskiej jest spdjna z zapisami
analizowanych dokumentéw.

2.8.2. ANALIZA DOKUMENTOW STRATEGICZNYCH | PLANISTYCZNYCH JST OFAK

Niemal wszystkie JST OFAK posiadajg aktualne dokumenty strategiczne. Jedynie trzy gminy posiadajg
dokumenty, ktérych okres obowigzywania juz uptynat. Sa to gminy: Slesin (w trakcie opracowania
dokumentu), Golina, Grodziec.

Analiza aktualnie obowigzujgcych dokumentéw strategicznych wykazuje, ze gminy zgodnie twierdzg,
iz najwazniejszym celem z punktu widzenia turystyki jest:

1. wzbogacenie oferty turystycznej,

2. poprawa jakosci infrastruktury sportu i rekreacji,

3. aktywacja obszaréw atrakcyjnych turystycznie.

W wiekszosci aktualnych dokumentéw JST OFAK nastawiajg sie przede wszystkim na dbatosc,
utrzymanie, rozwdj (modernizacje) oraz lepszg promocje juz istniejgcych, funkcjonujgcych atrakcji
turystycznych. W tym celu przewiduje sie podejmowanie m.in. nastepujgcych dziatan:

e oznakowanie istniejacych ciekawych miejsc na terenie gminy i szlakdw turystycznych
(wszystkie JST),

e ciggta promocje atrakcji turystycznych (sportéw masowych, wydarzen kulturalnych, szlakow
zabytkowych etc.), zwiekszenie dostepnosci do informacji oraz podniesienie jej jakosci
(kompletnosci, spojnosci, atrakcyjnosci), poprzez popularyzacje broszur, dobrego
oznakowania szlakéw turystycznych, zabytkow etc. (wszystkie JST),

e wspieranie rozwoju agroturystyki (gminy: Kramsk, Krzymdw, Skulsk),

e rekultywacje jezior i innych zbiornikbw wodnych (gmina Kleczew i Krzymédw),
zagospodarowanie istniejgcych terendw zieleni w celu przeznaczenia ich na tereny
wypoczynku i rekreacji (gmina Rychwat),

e remonty i modernizacje istniejgcych domdw kultury, obiektéw sportowych i innych obiektow
gminnych petnigcych role centréw rekreacyjnych, sportowych i kulturalnych (gmina
Sompolno i Rzgdéw, Miasto Konin),

e odbudowy i remonty zabytkdw np. kamieniczek, dbatos¢ o zabytki sakralne
(Sompolno),rewitalizacja Staréwki (Miasto Konin),
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e rozbudowa istniejgcej infrastruktury turystycznej i rekreacyjnej (Sciezki rowerowe, place
zabaw — gminy: Sompolno, Kramsk, Krzymoéw, Rzgdw, Skulsk, Miasto Konin),

o dbatos¢ o oferte kulturalng, kontynuowanie organizacji imprez masowych, jak dozynki,
pikniki (gmina Sompolno i Stare Miasto),

e wznowienie atrakcji np. przewozéw kolejkg waskotorowa (gmina Sompolno),

e dziatania majgce na celu zachowanie gminnego dziedzictwa kulturowego (gmina Kramsk
i Sompolno),

e remonty zaniedbanych budynkdw z przeznaczeniem ich na obiekty turystyczne (gmina
Krzyméw i Wilczyn).

Niektére z gmin OFAK planujg, oprdocz dbatosci o utrzymanie posiadanych juz atrakcji, tworzyé
zupetnie nowe turystyczne atrakcje (przede wszystkim nowe obiekty noclegowe) oraz nowe
turystyczne produkty. Ale sg to réwniez inne dziatania:

e zagospodarowanie nowych terendéw na cele rekreacyjne, jak tory quadowe, pomosty
ptywajace, place zabaw, tarasy (g. Kleczew, Kramsk, Krzymdw, Skulsk, Wilczyn, Wierzbinek),
tarasy widokowe (g. Krzymow) pod budowe pdl biwakowych, adaptacje zniszczonych,
niezagospodarowanych obiektéw na np. punkty informacji turystycznej (g. Kleczew),

e tworzenie nowych Sciezek turystycznych: rowerowych, konnych, sciezek zdrowia oraz matej
infrastruktury, nasadzen wokét jezior etc.,

e zagospodarowanie zdegradowanych obszaréw pokopalnianych na tereny catorocznej
rekreacji i wypoczynku rekreacyjno-sportowych, jak: stworzenie toréw motocrossowych, pél
golfowych, obszaréw zielonych (g. Kleczew, Rzgdw), w tym tworzenie nowych zbiornikow
wodnych (z reguty na obszarach poprzemystowych) o funkcjach rekreacyjnych i turystycznych
wraz z catg infrastrukturg turystyczng (g. Kleczew, Rzgéw, Stare Miasto),

e tworzenie nowych parkéw rekreacyjno-krajobrazowych (g. Kleczew, Krzymow) spetniajgcych
funkcje przyrodnicze i rekreacyjne,

e budowa sal widowiskowych (g. Sompolno), basenoéw z sitownig (g. Sompolno),

e budowa obiektéow sportowo-rekreacyjnych (g. Kramsk, Skulsk, Stare Miasto, Wierzbinek,
Miasto Konin),

e przygotowanie i wdrozenie planu rozwoju turystyki i promocji turystycznej Miasta Konin,
e tworzenie warunkdw do wykorzystania korzystnej turystycznie lokalizacji Miasta Konin,

e kreowanie warunkéw do gospodarczego i turystycznego wykorzystania potencjatu rzeki
Warty oraz zasobu wéd termalnych (Miasto Konin).

Szczegofowe dokumenty strategiczne dla gmin OFAK wraz z zapisami uwzgledniajgcymi rozwaj
turystyki  przedstawiono w opracowaniu: DOKUMENTY STRATEGICZNE | PLANISTYCZNE
OBOWIAZUJACE W WOJ. WIELKOPOLSKIM | GMINACH OFAK.
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DOKUMENTY STRATEGICZNE OFAK

Najwazniejszym bazowym dokumentem OFAK jest Strategia Rozwoju OFAK, w ktdrej wskazano jako
jeden z priorytetow w planowaniu rozwoju obszaru funkcjonalnego — turystyke i wypoczynek,
formutujac to w zapisie wizji:

,Aglomeracja Koniriska — oferuje dobre warunki zycia i pracy (spotecznosci)

Polski lider nowych gatezi produkcji przemystowej, w tym w oparciu o czystq energie ze zrodet
lokalnych oraz wiodgcy obszar logistyki i magazynowania

Aglomeracja Koninska miejscem wypoczynku i aktywnej turystyki.”

Priorytet ten wyznacza zapisy w celach strategicznych zaréwno Strategii Rozwoju OFAK jak
i pozostatych dokumentéw sektorowych: Studium rozwoju gospodarczego wraz z programem
promocji terendw inwestycyjnych OFAK , Studium Rozwoju Transportu Zrownowazonego OFAK .

Tabela 13 Zapisy dotyczace rozwoju turystyki uwzglednione w dokumentach strategicznych OFAK

Dokument Zapisy dokumentu uwzgledniajgce rozwaj turystyki

Strategia rozwoju Cel strategiczny V. Integracja produktow turystyki kulturowej, wypoczynkowej
Aglomeracji Koninskiej i pielgrzymkowej w oparciu o warunki naturalne (w tym wody geotermalne)
wraz z prognoza 0$ i dziedzictwo kulturowe.

Cele operacyjne
V.1 Opracowanie Strategii rozwoju turystyki wraz z programem rozwoju
komunikacji rowerowej
V.2 Rozwdj turystyki
e  Wypracowanie nowej specjalizacji turystycznej Aglomeracji, w tym:
o  Wykreowanie produktéw turystycznych i budowa spdjnej oferty
w skali Aglomeracji
Rozwdj turystyki kulturowej i kongresowej
Rozwdj systemu zarzgdzania produktami i baza turystyczna,
informacji i promocji
e Rozbudowa Aglomeracyjnej infrastruktury turystycznej (w tym
wykorzystanie dawnej bazy turystycznej)
V.3 Rozwéj ustug zdrowotnych i odnowy biologicznej (zwtaszcza na bazie wod
geotermalnych)

Studium rozwoju Cel strategiczny nr 5. Uczynienie z OFAK popularnej destynacji
gospodarczego wraz turystycznej

Z programem promocji 5.1. Przygotowanie kompleksowych produktéw turystycznych

terendéw 5.2. Promocja oferty turystycznej

inwestycyjnych OFAK 5.3. Rozwoj infrastruktury turystycznej

Studium Rozwoju 1. Poprawa dostepnosci i spéjnosci sieci transportowe;j

Transportu 2. Rozwdj transportu multimodalnego (w tym poprawa wykorzystania kolei
Zrownowazonego OFAK i szlakéw wodnych)
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3. PODSUMOWANIE DIAGNOZY — ANALIZA SWOT

Ponizej zamieszczono synteze ustalen diagnostycznych przy pomocy narzedzia analizy SWOT.

Analiza SWOT obejmuje analize:

e mocnych stron, tj. uwarunkowan wewnetrznych (endogenicznych), czyli elementéw
rzeczywistosci OFAK majgcych pozytywny charakter z punktu widzenia jego przysztego rozwoju
turystycznego (wszystko to, co stanowi zalete),

e stabych stron, tj. uwarunkowan wewnetrznych o negatywnym charakterze (wszystko to, co
stanowi bariere rozwoju turystycznego OFAK),

e  szans, tj. uwarunkowan zewnetrznych (egzogenicznych) o charakterze pozytywnym. Jako szanse
uwzglednione zostaty te zagadnienia, ktérych zrédta lezg poza obszarem gmin OFAK lub poza
zakresem kompetencji wtadz publicznych dziatajgcych na jego obszarze (szanse korzystnej
zmiany),

e  zagrozen, tj. uwarunkowan zewnetrznych majacych negatywny wptyw na dalszy rozwdj

turystyczny OFAK (niebezpieczenstwo zmiany niekorzystnej).

Analize SWOT w obszarze turystyki, opracowano na podstawie przeprowadzonych konsultacji
spotecznych, diagnoz i analiz dotyczgcych OFAK.

Do analizy zastosowano czynniki zintegrowane w grupach charakteryzujagce w sposdb syntetyczny
caty OFAK. Poszczegdlne czynniki rozwojowe poddane zostaty analizie i ocenie pod katem celéw
rozwojowych turystyki OFAK m. in. w trakcie warsztatow strategicznych.

Tabela 14. ANALIZA SWOT - czynniki zewnetrzne oraz wewnetrzne zwigzane z rozwojem turystyki,
opracowanie wtasne

1,0 MOCNE STRONY 1,0 SZANSE

0,4  dwa popularne produkty turystyczne: 0,4 mozliwos¢ pozyskiwania funduszy
Sanktuarium Maryjne w Licheniu
Starym oraz szlak wodny bedgcy
czescig Wielkiej Petli Wielkopolski

unijnych w perspektywie finansowej
2014-2020

0,3 réznorodnos¢ atrakcji turystycznych, 0,1 wpisanie rozwoju turystyki w strategiczny

oferujgca mozliwosé uprawiania
szerokiego spektrum turystyki (sporty
wodne, wedréwki piesze, wyprawy
rowerowe, konne, wedkarstwo,
wypoczynek bierny) przez liczne grupy
turystow (turystyka krajoznawcza,
rekreacyjno-wypoczynkowa,
kwalifikowana, religijna)

rozwdéj Wielkopolski oraz prowadzenie
przez odpowiednie organizacje dziatan
promujacych m.in. atrakcje turystyczne
regionu koninskiego
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0,1 aspekty promocyjne: pozytywna presja 0,1 komunikacja: potozenie w centrum Polski
na dziatania lokalnych organizacji — mozliwos¢ przyciggania turystow
samorzgdowych w kierunku rozwoju z réznych stron kraju, w poblizu weztéw
turystyki w regionie koninskim, komunikacyjnych: autostrady A-2, linii
istnienie centralnego osrodka kolejowej E-20, potaczenia wodne
informacji turystycznej z mysla z Battykiem i Europa, dobrze rozwinieta
o obstudze catej Aglomeracji, dobrze sie¢ drég lokalnych, umozliwiajaca
przygotowane strony internetowe pod sprawne przemieszczenie sie po rejonie
katem turystyki — zachecajace do OFAK
odwiedzenia Aglomeracji, istnienie
mapy turystycznej powiatu
koninskiego

0,1  wysoki poziom ochrony obecnych 0,2  rosngca popularnosc¢ turystyki aktywnej,
waloréw przyrodniczych, ochrona biwakowe, agroturystyki w Polsce
Srodowiska

0,1 dobry uktad komunikacyjny 0,2  zasoby naturalne sprzyjajgce turystyce:
w Aglomeraciji, dobry stan drég, zrédta wéd geotermalnych®
dobre potfaczenia z miastem Poznan,

Warszawa

1,0 StABE STRONY 1,0 ZAGROZENIA

0,2 brak silnych marek turystycznych poza 0,2 konkurencyjnos¢ innych regionéw
sanktuarium w Licheniu Starym turystycznych lezgcych zaréwno w
i szlakiem wodnym, w tym brak Wielkopolsce, w okolicach centrum Polski,
kilkudniowych produktéw jak i na terenie catego kraju
turystycznych

0,2 brak zintegrowanych dziatan 0,2 postrzeganie regionu jako przemystowy,
marketingowych w sektorze turystyki, niska znajomos¢ atrakcji turystycznych
obejmujgcych wazniejsze aspekty regionu koninskiego w szerszej skali,
turystyki w OFAK, w tym brak zaréwno krajowej, jak i miedzynarodowe;j
odpowiedniej promocji w wymiarze
zewnetrznym i wewnetrznym, brak
wspotdziatania z lokalnymi grupami
dziatania w kwestii rozwoju turystyki,
niedostatecznie rozwiniety terenowy
system informacji turystycznej, w tym
oznakowanie zabytkéw kultury
materialnej, szlakdw rowerowych itd.

0,2 naturalne i antropogeniczne 0,2 sezonowosc oferty turystycznej, krétki

uwarunkowania przestrzeni
turystycznej: mata réznorodnosé
krajobrazu, obecnos¢ znacznych
terenéw zdewastowanych
przemystowo, niska unikatowos¢

okres trwania sezonu turystycznego
ograniczonego do okresu od maja do
wrzesnia; mate mozliwosci naturalne
Aglomeracji do wykorzystania okresu
zimowego jako atrakcyjnego turystycznie

5.

2 . e . 3
o ile zrédta spetnig okreslone normy
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kulturowa — niewielka liczba
atrakcyjnych kulturowo lub
historycznie zabytkow

0,2

braki techniczne infrastruktury 0,2
uzywanej przez turystow: szlaku
wodnego, lokalnego transportu
zbiorowego, oznaczenia tras
rowerowych, wydzielonych odcinkéw
na drogach gminnych, zbyt mata baza
noclegowo-turystyczna biwakowa,
campingowa, obiektéw noclegowych

i gastronomicznych srednich i wyzszych
kategorii — dla potrzeb turystyki
biznesowej; zbyt niski standard duzej
czesci obiektéw

oddalenie (1-2 godz.) od gtéwnych
osrodkéw miejskich, z ktérych mogliby sie
rekrutowac turysci biznesowi (Poznan,
tédz, Bydgoszcz, Warszawa)

0,2

problem braku wtasnych srodkow 0,2
finansowych umozliwiajgcych

stosunkowo szybki rozwdj turystyczny
Aglomeracji; konieczno$¢ szukania

inwestora

spadkowa tendencja liczby gosci domow
noclegowych i kwater prywatnych (wg
badania zarzadcéw), a tym samym —
statych klientéw oferty turystycznej OFAK
oraz odwiedzajgcych sanktuarium
lichenskie

W procesie analizy SWOT (od wewnatrz na zewnatrz) przeprowadzono identyfikacje powigzan

pomiedzy czynnikami. Powigzania te odpowiadajg na cztery zasadnicze pytania:

1. Czy okreslona mocna strona pozwala wykorzystaé dang szanse?

Szanse/

Mocne
strony
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2. Czy okreslona mocna strona pozwala ograniczy¢ dane zagrozenie?
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3. Czy okreslona staba strona ogranicza mozliwo$¢ wykorzystania danej szansy?
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4. Czy okreslona staba strona poteguje dane zagrozenie?
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