10 Kierunki rozwoju gospodarczego

W zwigzku ze wskazaniem 8 branz kluczowych dla dynamicznego rozwoju aglomeraciji
koninskiej, majgc na uwadze jej najmocniejsze strony, wyodrebniono nastepujgce obszary
o wyspecjalizowanych perspektywach rozwoju:

e Obszary aktywizacji gospodarczej — przyciggniecie duzego inwestora, przede
wszystkim
z branzy logistycznej, budowlanej, metalowo-maszynowej, meblarskiej, przetwdrstwa
rolno spozywczego, OZE;

e Obszary ustugowe — rozwoj dziatalnosci sektora MSP;

e Obszary turystyczne — preferowany rozwdj turystyki, ze szczegdlnym wskazaniem
turystyki biznesowe;j i agroturystyki;

e Obszary rolnicze — nacisk na realizacje funkcji rolniczych, rozwdj sektora
przetwdrstwa rolno-spozywczego.

Rysunek 64 Kierunki rozwoju gospodarczego OFAK
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Zrédfo: Opracowanie wtasne



10.1 Charakterystyka

Obszary wyznaczono ze wzgledu na szczegolne uwarunkowania znajdujgce sie na danym
terenie, bez uwzgledniania granic administracyjnych jednostek samorzgdowych. W ramach
kazdego obszaru wydzielono mniejsze jednostki roznigce sie od siebie, w zwigzku z czym
mogg przycigga¢ odmienne inwestycje i zapewniaé odrebne specjalizacje kazdego z nich.
W opracowaniu wyznaczono jedynie obszary, w ramach ktérych gminy, przy pomocy
utworzonego Centrum Obstugi Inwestora, powinny wskazaé konkretne dziatki. Zadaniem
OFAK jest wypetnienie obszaréw konkretnymi terenami przeznaczonymi do inwestycji
w ramach poszczegodlnych dziedzin. Czes¢ terendw zostata wytgczona spod zabudowy, m.in.
obszary zagrozone powodzig i tereny chronione, jednak sg to obszary duze powierzchniowo,
wplywajgce na catg Aglomeracje. Obszary wytgczone spod zabudowy lokalnie oddziatujgce
na sytuacje gospodarczg wskazane sg w studiach uwarunkowan i kierunkéw
zagospodarowania przestrzennego poszczegdlnych gmin.

10.1.1 Obszary aktywizacji gospodarczej — AG

Wszystkie obszary aktywizacji gospodarczej wyznaczono z uwzglednieniem zapisow studiow
uwarunkowan i kierunkédw zagospodarowania przestrzennego oraz uwarunkowan
przyrodniczych.

W zatozeniu tereny te bedg przeznaczone gtébwnie pod zabudowe produkcyjng
i przemystowg z dopuszczeniem dziatalnosci handlowej i ustugowej. W zwigzku z takimi
kierunkami zagospodarowania terenu, spod zabudowy wytgczono obszary objete réznymi
formami ochrony przyrody — parki krajobrazowe i Natura 2000. Uwzgledniono réwniez tereny
zagrozone powodzig, na ktorych réwniez nie dopuszcza sie lokalizacji duzych inwestycji.
Czes¢ terendw aktywizacji gospodarczej obejmuje sowim zasiegiem tereny uzytkowane
rolniczo. W zwigzku z tym przewiduje sie wprowadzanie dodatkowych funkcji na tych
obszarach, rozwdj przetworstwa rolno-spozywczego. Nie zaktada sie catkowitego odejscia
od rolnictwa w kierunku produkcji, przemystu czy ustug, ale dywersyfikacje dziatalnosci na
obszarach wiejskich, wielofunkcyjny rozwéj wsi.

AGa, AGb, AGc — sg to tereny potozone w poblizu autostrady A2, w bliskiej odlegtosci od
weziow w Zdzarach, Modle i Stugocinie (powiat stupecki). Ponadto przez obszar AGa
przebiega droga krajowa nr 25, zapewniajgca skomunikowanie regionu w kierunku pétnoc-
potudnie. Wyznaczenie niniejszych obszaréw byto warunkowane zapisami studidow
uwarunkowan i kierunkow zagospodarowania przestrzennego gmin Stare Miasto, Rychwat,
Golina i Rzgow. W granicach wskazanych terenéw znajdujg sie wyznaczone przez gminy
tereny aktywizacji gospodarczej. Istnienie w Starym Miescie Wielkopolskiego Centrum
Logistycznego dodatkowo sygnalizuje potrzebe wyznaczenia strefy przyspieszonego rozwoju
gospodarczego na tych terenach. Réwniez w Planie Zagospodarowania Przestrzennego
Wojewddztwa Wielkopolskiego z 2010 r. obszary gmin Rzgow i Stare Miasto wskazano jako
strefy rozwoju dziatalnosci logistyczne.

AGd - rozszerzony obszar wskazany w Studium uwarunkowan i kierunkéw
zagospodarowania przestrzennego gminy Kleczew jako teren aktywizacji gospodarcze;j.
Obejmuje tereny miasta Kleczew wraz z obszarami zrekultywowanymi po odkrywce Patnow.
W miescie Kleczew rozwineta sie branza budowana, zwigzana z eksploatacja wegla
brunatnego. Obszar jest silnie przeksztatcony przez przemyst wydobywczy. Majg na uwadze
tradycje = zagospodarowania nalezy kontynuowaé¢ kierunek rozwoju  przemystu
i przedsiebiorczosci. Bliskos¢ Miasta Konin sprawia, ze te tereny bedg stanowity obiekt
zainteresowania inwestorow.

AGe — fragment gminy Slesin obejmujgcy tereny przeznaczone w studium uwarunkowan

i kierunkéw zagospodarowania przestrzennego gminy pod dziatalno$¢ ustugowo-
produkcyjng, czesciowo zabudowany. Przez wskazany teren przebiega droga krajowa nr 25,
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ktéra zapewnia bardzo dobre potgczenie komunikacyjne pétnoc-potudnie i wygodny dojazd
do autostrady A2. Ponadto sagsiedztwo jeziora Slesinskiego i Mikorzynskiego nadaje
obszarom aktywizacji gospodarczej dodatkowych waloréw krajobrazowych. W Slesinie
odnotowuje sie wysokg liczbe zarejestrowanych przedsiebiorstw, co tworzy odpowiedni
klimat do inwestycji.

AGf — fragment gminy Sompolno, wyznaczony wokot miasta, ktéry przeznaczony jest
w studium uwarunkowan i kierunkdw zagospodarowania przestrzennego gminy do petnienia
funkcji ustugowo-produkcyjnych. Nalezy rowniez zwréci¢é uwage na rozwiniete w gminie
sadownictwo, co stwarza warunki do powstania przedsiebiorstw branzy przetwdérstwa rolno-
spozywczego

AGg — fragment miasta Konin obejmujgcy tereny przeznaczone w studium uwarunkowan
i kierunkdw zagospodarowania przestrzennego gminy pod dziatalno$¢ ustugowo-
produkcyjng. Sg to obszary, ktére od lat petnig funkcje terenéw przemystowych
i produkcyjnych. W poinocnej czesci zlokalizowana byla huta aluminium (obecnie
Impexmetal), znajduje sie tam rowniez odlewnia czesci maszynowych Fugo-Odlew. W czesci
zachodniej obszaru, znajdujgcej sie po pétnocnej stronie toréw kolejowych, zlokalizowane sg
liczne przedsiebiorstwa produkcyjne, gtdbwnie branzy budowlanej i metalowo-maszynowe;.
Zrekultywowane tereny pokopalniane w srodkowej czesci miasta, powinny zostaé
przeznaczone pod dziatalnos¢ gospodarczg, ze wzgledu na juz rozwiniete duze
przedsiebiorstwa. Tereny te mogg stanowi¢ przedmiot zainteresowania inwestora
zewnetrznego.

AGh - obszar czesciowo przeznaczony w studium uwarunkowan i kierunkéw
zagospodarowania przestrzennego gminy Kramsk pod dziatalnosé ustugowo-produkcyjng i w
czesci lezacy na terytorium miasta Konin. Obecnie na obszarze Konina znajdujg sie
przedsiebiorstwa handlowo-ustugowe.

10.1.2 Obszary ustugowe — U

U — obecnie najbardziej dynamiczny rozwdj ustug ma miejsce w Koninie, ktory jest miastem
na prawach powiatu i dawnym miastem wojewodzkim. Miasto jako centrum subregionu
koninskiego powinno dalej rozwijaé ustugi, ktére sg ustugami wyzszego rzedu dla gmin
wiejskich. W zwigzku z sgsiedztwem gminy Stare Miasto, w ktorej rozwdj przedsiebiorczosci
nastepuje réwnie dynamicznie, obszar wzmozonego rozwoju ustug rozszerzony zostat o tg
gmine. Oprécz wigczenia do obszaru ustugowego terenéw zurbanizowanych miasta Konin i
miejscowosci Stare Miasto, wyznaczono strefe buforowg o zasiegu 1km, w ramach ktérej
nastepowa¢ bedzie dynamiczny rozwdj ustug. Strefa ta obejmuje fragmenty gmin
sgsiadujgcych, ktére znajdujg sie przy granicy z miastem, a sg to gminy Rzgoéw, Golina,
Kazimierz Biskupi, Slesin, Kramsk i Krzyméw. Na tych terenach nie przewiduje sie
znaczacych w skali OFAK terenéw wytaczonych spod zabudowy, mogg to by¢ niewielkie
obszary wskazane w studiach uwarunkowan i kierunkdw zagospodarowania przestrzennego
gmin.

10.1.3 Obszary turystyczne - T

Zagospodarowanie w kierunku turystycznym przewiduje powstanie ustug nieucigzliwych
i rozw0j turystyki na obszarach wiejskich. Dlatego tez dopuszcza sie zagospodarowanie na
obszarach zagrozonych powodzig, jednak ograniczajgc sie do obiektéw matej architektury.
Dopuszcza sie rowniez zagospodarowanie turystyczne obszaréw objetych terenami parku
krajobrazowego i Natury 2000, ze wzgledu na ich niewielkie oddziatywanie na srodowisko.
Na tych obszarach szczegodlnie korzystny jest rozwoj agroturystyki.

Ta — w granicach obszaru znajduje sie Powidzki Park Krajobrazowy i obszary Natura 2000.
Dodatkowo w gminie Wilczyn zlokalizowany jest skansen, a w gminie Kleczew park
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archeologiczny. W ramach tych form ochrony przyrody mozliwe jest nieingerujace
w $rodowisko zagospodarowanie terendéw. Obszar ,Ta”, oprocz terendw atrakcyjnych
przyrodniczo, obejmuje w znacznej czesci obszary uzytkowane rolniczo i gospodarstwa
rolne.

Tb — w granicach obszaru znajduje sie Nadgoplanski Park Tysigclecia i obszary Natura
2000. Dodatkowo w Skulsku zlokalizowane jest Sanktuarium Matki Bozej Bolesne;.
W ramach wspomnianych form ochrony przyrody mozliwe jest nieingerujgce w srodowisko
zagospodarowanie terenéw. Obszar ,Tb”, oprocz terendw atrakcyjnych przyrodniczo,
obejmuje w znacznej czesci obszary uzytkowane rolniczo i gospodarstwa rolne.

Tc — obszar ten obejmuje najbardziej atrakcyjne turystycznie tereny Aglomeracji. Na tych
terenach znajduje sie najwazniejszy obiekt turystyczny Aglomeracji Koninskiej — Sanktuarium
Matki Bozej Lichenhskiej w Licheniu Starym. W zwigzku z tym dobrze rozwinieta jest baza
noclegowa

i gastronomiczna, najwiecej turystow w ramach catej aglomeracji przyjezdza wtasnie do
Slesina. Ponadto wyznaczony obszar bogaty jest w walory przyrodnicze — liczne jeziora
(Slesinskie, Mikorzynskie, Patnowskie), ktére potgczone sg kanatem umozliwiajgcym
zegluge s$rédladowa. Liczne przystanie zeglarskie oraz Wakepark umozliwiajg uprawianie
sportow wodnych. Obecne na tym obszarze kompleksy lesne i gesto wytyczone szlaki
rowerowe dostarczajg wiele mozliwosci spedzenia wolnego czasu. Waznym atutem jest
réwniez sgsiedztwo duzego osrodka miejskiego — Konina.

Td — wskazane obszary sg to zrekultywowane w kierunku lesnym i rekreacyjnym tereny
pokopalniane. Tak duze obszary niewymagajgce wykupienia od prywatnych wiascicieli i bez
koniecznosci ingerencji w srodowisko stanowig duzy potencjat dla rozwoju rekreacji.

Te — obszar obejmuje przede wszystkim duzy kompleks lesny, w ktérym znajdujg sie cztery
rezerwaty: Bieniszew, Pustelnik, Mielno i Sokotki. Atrakcjg turystyczng jest rowniez klasztor
w Bieniszewie, w gminie Kazimierz Biskupi. Jezioro Gostawskie dodatkowo uatrakcyjnia
wydzielony obszar. Waznym atutem jest réwniez sgsiedztwo duzego osrodka miejskiego —
Konina i bliskos¢ autostrady A2 zapewniajgca dobre skomunikowanie terenu.

Tf — Obszar wyznaczony na podstawie przebiegu rzeki Warty i obecnosci obszaréow
chronionych Natura 2000. Obszar , Tf", oprdcz terendw atrakcyjnych przyrodniczo, obejmuje
W znacznej czesci obszary uzytkowane rolniczo i gospodarstwa rolne.

Tg — obszar atrakcyjny przyrodniczo ze wzgledu na obecnos$¢ duzego kompleksu leSnego
w ktorym znajduje sie rezerwat Ziota Gora. Obecny na najwyzszym zniesieniu powiatu
koninskiego taras widokowy jest elementem podnoszgcym atrakcyjnos¢ terenu. Obszar
odznacza sie bardzo korzystnym potozeniem — pomiedzy drogami krajowymi nr 72, 92
i autostradg A2. Umozliwia to jego znakomite skomunikowanie, a sgsiedztwo Konina jest
dodatkowym atutem.

Th — w granicach obszaru znajduje sie w potnocnej czesci Nadwarcianski Park Krajobrazowy
i obszary Natura 2000. W czesci potnocnej obszar obejmuje réwniez doline Warty,
a w potudniowej pokryty jest duzymi kompleksami leSnymi, a Osrodek Edukacji Le$nej
w Grodzcu dodatkowo uatrakcyjnia te obszary. Obszar ,Th”, oprécz terendéw atrakcyjnych
przyrodniczo, obejmuje w znacznej czesci obszary uzytkowane rolniczo i gospodarstwa
rolne.

10.1.4 Obszary rolnicze - R

R — obszary uzytkowane rolniczo zajmujg najwiekszg czes¢ aglomeracji. Mimo niezbyt
korzystnych warunkéw glebowych rolnictwo jest gtéwnym Zrodtem utrzymania ludnosci
zamieszkujgcej obszary wiejskie. Nie wprowadzano nowych terendw przeznaczonych pod
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uprawy, zaklada sie kontynuacje obecnego zagospodarowania. Na szczegdlng uwage
zastuguje obszar gminy Sompolno, w ktérym rozwineto sie sadownictwo. Stato sie ono
specjalizacjg poétnocno-wschodnich terenéw OFAK. Dopuszcza sie uzytkowanie rolnicze
terenéw zagrozonych powodzig oraz obszaréw chronionych — parkow krajobrazowych
i obszarow Natura 2000.

10.2 Zestawienie

W kazdej z gmin aglomeracji wyrdézni¢ mozna dominujgce funkcje gospodarcze. Wskazane
obszary czesto obejmujg swym zasiegiem kilka gmin. W zwigzku z tym cze$¢ gmin posiadac
powinna waskg specjalizacje, w czesci natomiast wskazany jest rozwdj r6znorodnych branz
i funkcji. W ponizszej tabeli, na podstawie mapy zestawiono gtéwne kierunki rozwoju
gospodarczego poszczegolnych jednostek.

Tabela 7 Gléwne kierunki rozwoju gospodarczego poszczegélnych gmin w ramach
wyznaczonych obszaréw
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Zrédto: Opracowanie wiasne
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Wykaz skrotow:

AG (a, b, ¢, d, e, f, g, h) — Tereny aktywizacji gospodarczej

U — Tereny ustugowe

T(a, b, c,d,e,f g, h)-Tereny turystyczne

R — Tereny rolnicze

O - odkrywki

Kazda gmina w ramach opracowanego studium uwarunkowan i kierunkéw
zagospodarowania przestrzennego wskazata obszary, przeznaczone na inwestycje celu
publicznego. Tereny te majg charakter lokalny i oddziatujg na sytuacje gospodarczg jedynie
w ramach poszczegdlnych gmin, bez oddziatywania na catg Aglomeracje. W przypadku
realizacji duzych inwestycji, znaczgcych dla rozwoju OFAK, zaleca sie wspétprace miedzy
gminami w tym zakresie. Powotane stowarzyszenie gmin lub zwigzek miedzygminny
odpowiadatoby za koordynacje tych dziatan. Konsultowane inwestycje przede wszystkim
powinny miec zasieg ponadlokalny.

11 Program promocji terenow

inwestycyjnych

Promocja terenow inwestycyjnych jest procesem ztozonym, wymagajgcym wczesniejszego
zaplanowania i przygotowania. Przede wszystkim nalezy okresli¢ cel kampanii promocyjnej,
czyli co chcemy osiggng¢ za jej pomocg. Niezbedna jest réwniez identyfikacja grup
docelowych, a wiec odpowiedz na pytanie do kogo kampania jest skierowana. Skuteczna
promocja powinna wyréznia¢ OFAK sposréd innych obszardw, ktore réwniez zainteresowane
sg pozyskaniem inwestora zewnetrznego. Dziatania promocyjne powinny by¢ wspierane
przez opracowang marke gospodarczg oraz oryginalng identyfikacje wizualng. Natomiast
postuzenie sie odpowiednimi narzedziami zapewni dotarcie do jak najwiekszej liczby
odbiorcow, w szczegdlnosci przedstawicieli grup docelowych.

11.1 Cel dziatan promocyjnych

Celem promociji terendw inwestycyjnych jest przyciggniecie inwestora i przedsiebiorcy na
obszar Aglomeracji Koninskiej. Celem posrednim jest budowanie rozpoznawalnej w skali
krajowej marki OFAK.

Osiggnieciu wyznaczonego celu, postuzg odpowiednie narzedzia skierowane do wybranych
grup odbiorcow. Dziatania promocyjne, oprécz prezentacji oferty inwestycyjnej, powinny
podkresla¢ walory OFAK, ktore mogg przyczyni¢ sie do lokalizacji inwestycji wtasnie na
obszarze Aglomeraciji. Najwazniejszymi atutami obszaru sa:

o Korzystne potozenie komunikacyjne — autostrada A2, przeciecie drég krajowych

e Potozenie w bliskiej odlegtosci do najwiekszych miast Polski — Poznania, Warszawy i
todzi

e Duzo réznorodnych terendéw inwestycyjnych, oferujgcych mozliwosé wyboru tego
najbardziej odpowiadajgcego potrzebom

e Duza powierzchnia obszaréw pokopalnianych — wiele mozliwosci wykorzystania

e Obecnos¢ duzych przedsiebiorstw — KBW Konin, dawna Huta Aluminium, ZE PAK
Konin

e Liczne obszary przyrodnicze podnoszgce atrakcyjnos¢ turystyczng aglomeracji —
jeziora, lasy, obszary chronione
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W zaleznosci od branzy, do ktérej kierowana jest oferta, mozna wskazaé na przyszie
korzysci wynikajgce z obecnosci na terenie OFAK przedsiebiorstw danej branzy i tradycji
przemystowych z nig zwigzanych.

11.2 Grupy docelowe

Grupy docelowe dziatan promocyjnych mozna podzieli¢ na grupy bezposrednie i posrednie.
Adresatami bezposrednimi sg osoby i instytucje, ktére sg lub potencjalnie mogg by¢
zainteresowane pozyskaniem terendw inwestycyjnych. Z kolei grupy poérednie sg to
wszyscy, ktorzy bedg odbiorcami kampanii.

Bezposrednie grupy docelowe:

Inwestorzy polscy aktywnie poszukujgcy miejsca do inwestycji
Inwestorzy zagraniczni aktywnie poszukujgcy miejsca do inwestycji
Przedsiebiorcy polscy o potencjale inwestycyjnym

Przedsiebiorcy zagraniczni o potencjale inwestycyjnym
Przedstawiciele kadry zarzgdzajgcej

Posrednie grupy docelowe:

Mieszkancy OFAK

Mieszkancy wojewddztwa wielkopolskiego

Przedsiebiorstwa funkcjonujgce na terenie OFAK

Media

Instytucje otoczenia biznesu istotne z punktu widzenia realizowanej kampanii (WPHI,
ARR

iin.)

W zwigzku 2z dostrzeganiem najwiekszego potencjatu inwestycyjnego w branzach
priorytetowych, to wiasnie do przedstawicieli tych branz powinny by¢ skierowane
najbardziej zintensyfikowane dziatania:

Logistyczna

Budowlana
Metalowo-maszynowa

Meblarska

Przetwérstwa rolno-spozywczego
OZE

Turystyka biznesowa
Rewitalizacja

11.3 Stworzenie marki i identyfikacji wizualnej

Odpowiednia promocja powinna posiada¢ rozpoznawalne hasto i logo, ktére jednoznacznie
beda kojarzy¢ sie z obszarem Aglomeracji Koninskiej. Identyfikacja wizualna zawiera takie
elementy, jak unikalna paleta barw, logotyp oraz typografia. Wskazane elementy,
zastosowane w wybranych narzedziach promocji, bedg stanowi¢ rys identyfikacyjny OFAK.
Powinny charakteryzowac sie prostotg i intuicyjnoscig oraz by¢ akcentowane w kanatach
dystrybuciji.
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11.4 Narzedzia/Kanaty

W celu dotarcia do jak najszerszej grupy odbiorcow, w szczegdlnosci do zainteresowanych
pozyskaniem terendéw inwestycyjnych, nalezy skorzysta¢ z réznorodnych form promocji.
Nalezy wyrézni¢ przede wszystkim takie narzedzia, jak:

Folder inwestycyjny
Film promocyjny
Kampania internetowa
Promocja prasowa
Udziat w targach
Gadzety promocyjne

Kazda z tych form promociji trafia do innych odbiorcéw i odznacza sie odmiennymi cechami
i sposobem promocji. Ponizej przedstawiono krotkg charakterystyke poszczegdlnych
narzedzi promociji.

11.4.1 Folder inwestycyjny

Folder inwestycyjny jest narzedziem udostepnianym zainteresowanym osobom
zainteresowanym na targach i konferencjach branzowych, w budynkach administraciji
publicznej w catym OFAK oraz w organizacjach wspierajacych rozwoj gospodarczy, zaréwno
o zasiegu lokalnym, regionalnym oraz krajowym. Powinien on przede wszystkim zawierac
najwazniejsze informacje na temat OFAK, a takze informacje o terenach inwestycyjnych
(m.in.: lokalizacje, wielko$¢ oraz uzbrojenie). Dodatkowo powinna sie w nim znalezé
informacja o dostepnych ulgach i zachetach inwestycyjnych oferowanych przez wiladze
samorzgdowe. Inwestor powinien znalez¢ w folderze informacje o jednostce, z ktérg mozna
sie skontaktowa¢ w przypadku checi zainwestowania w OFAK. W celu urozmaicenia folderu
wskazane jest dodanie wizualizacji inwestycji na terenach inwestycyjnych lub zamieszczenie
przyktadu success story. Grafika folderu powinna zostaé zaprojektowana w oparciu
0 wczesniej przygotowang identyfikacje wizualna.

11.4.2 Film promocyjny

Film ma na celu multimedialng prezentacje OFAK i jego terendw inwestycyjnych. Film ten
mozna przedstawi¢ na targach lub zamiesci¢ na stronie internetowej. Szacowana dtugosé
filmu powinna wynies$¢ od 45 sekund do 4 minut. Niezwykle istotna jest forma takiego spotu.
Najlepiej jest powierzy¢ jego wykonanie specjalistycznej firmie marketingowej, zajmujgcej sie
promocjg samorzgddw.

11.4.3 Kampania internetowa

Promocji terendw inwestycyjnych OFAK sprzyjaé bedzie zamieszczenie oferty na specjalnie
stworzonej do tego celu strony internetowej. Na stronie internetowej powinna byc¢
zamieszczona charakterystyka lokalnej gospodarki (m.in.: najwazniejsze przedsiebiorstwa,
najwieksi inwestorzy, instytucje edukacyjne, 10B, rynek pracy), najwazniejsze zalety regionu,
opis terendéw inwestycyjnych oraz success story. Strona ta powinna by¢ powigzana ze
stronami jednostek samorzadu terytorialnego wchodzgcego w sktad Aglomeraciji Konihskiej.
Na wspomnianych stronach nalezy stworzy¢ oddzielng zaktadke poswiecong OFAK
i terenom inwestycyjnym. Czytelny i intuicyjny odnos$nik powinien znajdowac¢ sie w
widocznym miejscu. Ponadto kampania internetowa obejmowataby réwniez zamieszczenie
reklamy banerowej na stronach internetowych lokalnych instytucji otoczenia biznesu
i instytucji rozwoju dziatajgcych na skale wojewodzka.

11.4.4 Promocja prasowa
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Promocja prasowa powinna opiera¢ sie na artykutach pojawiajgcych sie w nastepujgcych
miejscach:

¢ Ogodlnotematyczna prasa regionalna np.: Gtos Wielkopolski

e Psara krajowa podnoszgca tematyke finansowg i ekonomiczng np.: ,Puls Biznesu”,
,Dziennik Gazeta Prawna”, ,Forbes”

o Krajowa Ilub =zagraniczna prasa branzowa, w ramach wskazanych branz
priorytetowych np.: ,Nowy przemyst’, ,Przemyst Spozywczy”, ,Przeglad budowlany”.

Promocja w prasie moze mie¢ zaréwno charakter artykutu sponsorowanego, jaki reklamy.

11.4.5 Udziat w targach, konferencjach i spotkaniach branzowych

Uczestnictwo w targach, konferencjach i spotkaniach branzowych jest uznawane jako jeden
Z najlepszych sposobow dotarcia do inwestora, zarébwno tego potencjalnego, jak i tego
szukajgcego juz miejsca do inwestycji. Wszystkie ww. wydarzenia umozliwiajg nawigzanie
bezposredniej, osobistej znajomosci z przedstawicielami biznesu. Pozwalajg na zbudowanie
wiekszego zainteresowania oraz zaufania, a takze poznanie potrzeb i preferencji
potencjalnych inwestorow. Przedmiotem uczestnictwa powinny by¢ nie tylko wydarzenia o
zasiegu krajowym, ale réwniez miedzynarodowym. Udziat w nich umozliwia dotarcie do
waskiej grupy inwestoréw i nawigzanie kontaktow biznesowych, ktére mogg owocowaé w
przysztosci. Udziat w targach moze mie¢ dwojaki charakter, jak wystawca lub tez jako gosc.
Wybdr formy uczestnictwa powinien by¢ uzalezniony od kategorii targéw, a takze kosztow. W
przypadku decyzji o uczestnictwie, jako wystawca, nalezy duzy nacisk potozy¢ na projekt
i zabudowe stoiska targowego, czym powinna zajg¢ sie profesjonalna firma.

W ramach wyznaczonych branz priorytetowych wskazano targi branzowe, w ktorych
zalecany jest udziat przedstawicieli OFAK odpowiedzialnych za promocje inwestycyjna. Sa to
zarowno targi krajowe jak i zagraniczne. Uczestnictwo w targach umozliwi bezposrednie
dotarcie do inwestora
i zainteresowanie go swojg ofertg. Wysoka specjalizacja firm biorgcych udziat w takich
targach pozwala na dotarcie do waskiej grupy odbiorcéw, w ramach branz priorytetowych.

Tabela 8 Polskie i zagraniczne targi branzowe

Branza Targi polskie Targi zagraniczne
e Targi Innowacji dla Transportu, e CeMAT, Hannover (Niemcy)
Logistyki i Infrastruktury e Targi Transportu Miedzynarodowego
»TRANSPORTInnovation”, Sosnowiec i Logistyki TRANSFAIRLOG, Hamburg

e Miedzynarodowe Targi Transportu (Niemcy)
i Logistyki Trans Poland, Warszawa e Miedzynarodowe Targi LogiMAT,
Stuttgard (Niemcy)

Logistyczna
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Targi Budowlane MUREXPO,
Warszawa

Targi Budownictwa Interbud, £édz
Miedzynarodowe Targi Budownictwa
i Architektury Budma, Poznan
Miedzynarodowe targi budowlane

Miedzynarodowe targi budowlane
FOR ARCH, Praga (Czechy)
Miedzynarodowe targi budowlane

i wyposazenia wnetrz BAUEN &
WOHNEN, Salzburg (Austria)
Miedzynarodowe targi budownictwa

Budowlana i wnetrzniarskie ,Warsaw Build”, i technologii budowlanych BAUTEC,
Warszawa Berlin (Niemcy)
Miedzynarodowe Targi Maszyn
Budowlanych, Pojazdéw i Sprzetu
Specjalistycznego INTERMASZ,
Poznan
Salon Metalurgii, Hutnictwa, Targi przemystu metalowo-
Odlewnictwa i Przemystu maszynowego EMO, Hannover
Metalowego METALFORUM, Pozan (Niemcy)
Miedzynarodowe Targi Obrabiarek, Miedzynarodowe targi narzedzi

Metalowo- Narzedzi i Technologii Obrdbki i mocowan INTERTOOL KIEV, Kijéw

maszynowa TOOLEX, Sosnowiec (Ukraina)
Targi Obrébki Metali, Obrabiarek i Miedzynarodowe targi technologii,
Narzedzi STOM-TOOL, Kielce innowac;ji i automatyki w przemysle

HANNOVER MESSE, Hanower
(Niemcy)

Targi maszyn i narzedzi do obrdébki Miedzynarodowe targi mebli i
drewna DREMA, Poznan akcesoriéw MTKT, Kijow (Ukraina)

Meblarska Targi Maszyn i Narzedzi do Obrdbki Miedzynarodowe targi mebli i
Drewna DREMASILESIA, Chorzéw wyposazenia wnetrz IMM COLOGNE,
Targi Rolne AGROTECHNIKA, Kolonia (Niemcy)
Bratoszewice
Miedzynarodowe Targi Mechanizacji Targach Rolno-Spozywczych
Rolnictwa POLAGRA PREMIERY, AGROTEC, Ankara (Turcja)
Poznan Targi rolno-spozywcze Griine Woche,
Miedzynarodowe Targi Rolno- Berlin (Niemcy)

Przetworstwa Przemystowe AGRO-TECH,
rolno- Mininkowo
spozywczego Miedzynarodowe Targi Technologii

Spozywczych Polagra-Tech, Poznan
Targi Naturalnej Zywosci NATURA
FOOD, todz
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Miedzynarodowe Targi Energii
Odnawialnej greenPOWER, Poznan
tédzkie Targi Energetyczne, £édz
Targi ELEKTROTECHNIKA, Warszawa
Forum Technologii w Energetyce —
Spalanie Biomasy, Betchatéw

Miedzynarodowe targi budownictwa
i technologii energooszczednych
BAUEN & ENERGIE, Wieden (Austria)
Miedzynarodowe targi
energetyczno-przemystowe ENERGY-
SUPPLIES. INDUSTRY EQUIPMENT,

OZE Miedzynarodowe Targi Energii Kaliningrad (Rosja)
Odnawialnej i Efektywnosci Miedzynarodowe targi technologii
Energetycznej RENEXPO, Warszawa odnawialnych EXPORENEVENERGY,
Miedzynarodowe Targi Ochrony Bukareszt (Rumunia)
Srodowiska POLEKO, Poznan
Targi Odnawialnych Zrédet Energii
ENEX - Nowa Energia, Kielce
Targi regionow i produktow Targi turystyki biznesowej EIBTM,
turystycznych Tour Salon, Poznan Barcelona (Hiszpania)
Miedzynarodowe Targi Turystyczne - Targi turystyki biznesowej CONFEX,
Turystyka TT Warsaw, Warszawa Londyn (Wielka Brytania)
biznesowa

Miedzynarodowe Targi Turystyczne,
Wroctaw

Targi turystyki biznesowej IMEX,
Frankfurt (Niemcy)

e Forum Transferu Nowych
Technologii, Innowacji i Rewitalizacji
w Przemysle SilesiaINNOWACIE,
Sosnhowiec

e Miedzynarodowa Konferencja
Innowacyjne Rozwigzania
Rewitalizacji Terenéw
Zdegradowanych, Ustron

Rewitalizacja

Zrédto: Opracowanie wiasne

11.4.6 Organizacja targéw, konferencji i spotkan branzowych

Dodatkowag formg promocji moze by¢ organizacja targéw, konferencji i spotkan branzowych
na terenie OFAK. W takim przypadku Aglomeracja Koninska i jednostki samorzgdowe jg
tworzgca powinni wystgpi¢ jako organizatorzy lub wspétorganizatorzy danego wydarzenia.
Taka promocja pozwala budowa¢ marke regionu, jako wyspecjalizowanego i profesjonalnego
partnera dla poszczegodlnych branz gospodarczych. Utatwia to przyciggniecie inwestora
o okreslonym profilu, a tym samym konsekwentne rozwijanie lokalnej gospodarki
w okreslonym kierunku.

Na szczegolng uwage zastugujg targi w zakresie rewitalizacji, ktérych w Polsce jest bardzo
niewiele. Stwarza to mozliwos¢ promocji OFAK poprzez organizacje takich targow.
Nalezatoby najpierw zapewni¢ miejsce, w ktorym moglyby sie odbywac takie targi.
W przypadku braku dostepnych obiektéw, targi moga by¢ wypromowane w ramach regionu,
na mniejszg skale. W zwigzku z doswiadczeniem Aglomeracji w kwestii rekultywacji
i rewitalizacji, OFAK mdgtby budowac¢ na tym swojg marke.

Targi i konferencje branzowe niosg ze sobg réwniez mozliwo$s¢ promocji poprzez ich
sponsorowanie. Sponsorowa¢ mozna cate wydarzenie, co najczesciej wigze sie z duzymi
kosztami, albo by¢ jednym ze sponsoréw. Wtedy logo marki gospodarczej OFAK pojawiatoby
sie na wygtaszanych prezentacjach i materiatach informacyjnych. Niezbednym elementem
powodzeniem takich targow jest ich cyklicznos¢ — powinny by¢ organizowane w kazdym
roku.
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11.4.7 Spotkania bezposrednie

Spotkania z potencjalnymi inwestorami i przedsiebiorstwami ze wskazanych branz pozwolg
na bezposredni kontakt i przedstawienie oferty inwestycyjnej bez posrednikéw. To narzedzie
polega na sporzadzeniu listy inwestoréw, ktorzy szukajg miejsca do inwestycji lub mogag
szuka¢ w najblizszej przysztosci. Nastepnym krokiem jest umawianie spotkah z inwestorami
— zapraszajgc do Aglomeracji lub tez odwiedzajgc dane przedsiebiorstwo w jego siedzibie.

11.4.8 Gadzety promocyjne

Kolejnym istotnym elementem kampanii sg gadzety promocyjne. Mogg przybiera¢ postac
kalendarzy, smyczy, dlugopiséw itp. Widoczne na nich bedzie logo gospodarcze OFAK
i znajdzie sie odniesienie do strony internetowej zawierajgcej oferte terenéw inwestycyjnych.
Takie gadzety powinny by¢ rozdawane podczas osobistych spotkan z potencjalnymi
inwestorami lub multiplikatorami informacji (media) np.: na targach i konferencjach, w ktérych
uczestniczg potencjalni inwestorzy. Zacheci to inwestora do zapoznania sie z ofertg oraz
pozwoli na diugo trwate zakorzenienie sie w pamieci marki OFAK.

11.5 Odbiorcy vs. narzedzia

Poszczegdlne narzedzia nie sg skierowane do wszystkich grup docelowych. Przyktadowo
przedsiebiorca, ktéry nie jest w danej chwili zainteresowany rozszerzeniem dziatalnosci
i nowymi inwestycjami, bedzie mniej skfonny do poszukiwania terendéw inwestycyjnych
poprzez odwiedzanie stron internetowych czy uczestnictwo w targach.

Tabela 9. Zaleznos¢ wykorzystanych narzedzi od grupy do ktérej skierowana jest
promocja terenéw inwestycyjnych

Grupa docelowa

Przedsiebiorcy | Przedsiebiorcy ..
; S Przedstawiciele
Narzedzia Inwestorzy | Inwestorzy polscy o zagraniczni o kadr
polscy zagraniczni potencjale potencjale y .
. . . . zarzadzajacej
inwestycyjnym | inwestycyjnym
Folder inwestycyjny v v v v v
Film promocyjny v 4 v v
Kampania internetowa v v
Promocja prasowa v v v v v
Udziat w targach,
konferencjach i
spotkaniach v v v
branzowych
Organizacja targow,
konferengl i spotkan v v v v v
branzowych
Spotkania bezposrednie v v v v
Gadzety promocyjne v v v v v

Zrédto: Opracowanie wiasne
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12 Konsultacje spoteczne

Sporzgdzenie Studium wymagato przeprowadzenia konsultacji spotecznych. Konsultacje sg
niezbednym elementem tworzenia dokumentow strategicznych, poniewaz pozwalajg na
uspotecznienie catego procesu, dostosowanie dokumentu do lokalnych uwarunkowanh.
Studium bylo konsultowane podczas catego procesu tworzenia — zaréwno czesci
analitycznej jak i diagnostycznej. Dialog spoteczny obejmowat:

¢ konsultacje z Aglomeracyjnym Konwentem Samorzgdowym, w sktad ktérego chodzili:
Starosta Koninski, Prezydent Miasta Konina oraz burmistrzowie i wdjtowie
pozostatych gmin Aglomeraciji,

e konsultacje ze Statym Spotecznym Zespotem Konsultacyjnym, w skad ktérego
wchodzili przedstawiciele starostwa powiatowego, poszczegdlnych gmin i instytuciji
pozarzgdowych (agencje rozwoju, stowarzyszenia, towarzystwa),

e spotkania warsztatowe na etapie tworzenia dokumentu z przedstawicielami partneréw
projektu,

e konsultacje spoteczne wsrdd partneréw spoteczno-gospodarczych — fgcznie 60 0sdb.

W ramach konsultacji spotecznych dyskusji poddano wstepny zestaw celéw i kierunkow
rozwojowych OFAK. Prezentacja prac nad Studium polegata na wygtoszeniu prezentacji
i prowadzeniu dyskusji z uczestnikami. Podczas spotkan zgtaszane byly rézne uwagi,
dotyczgce prezentowanych etapéw prac, wszystkie zostaty uwzglednione w koncowym
opracowaniu. Sugerowanymi rozwigzaniami, uwzglednionymi po sugestii uczestnikow
konsultacji, byto m.in. wzmocnienie roli lotniska w Kazimierzu Biskupim czy wskazanie
dodatkowych kierunkéw rozwoju aglomeracji. Dodatkowym sposobem pozyskania informac;ji
od mieszkancow i przedsiebiorcéw Aglomeraciji koninskiej bytlo zamieszczenie ankiety na
stronie internetowej starostwa powiatowego. Ankieta miata by¢ wskazéwkg w wyznaczeniu
ostatecznych celéow rozwoju gospodarczego i wskazaniu terenéw wymagajgcych
rewitalizacji. Prace nad Studium uzupetnity rowniez rozmowy z przedsiebiorcami. Informacja
ta wptyneta m.in. na wskazanie odnawialnych Zzrédet energii jako branzy przysziosci
w OFAK. Badania spoteczne na szerokg skale zostaty przeprowadzone na poczatku 2014 r.
i opisane w raporcie Diagnoza i badania spoteczne Obszaru Funkcjonalnego Aglomeracji
Koninskiej. Obejmowaly one wywiady kwestionariuszowe wsréd mieszkancéw Konina
i powiatu koninskiego, badanie internetowe wsrdd przedstawicieli organizacji
pozarzgdowych, wywiady grupowe z lokalnymi liderami, przedsiebiorcami i mieszkancami
oraz wywiady pogtebione z ekspertami, lokalnymi liderami opinii, pracodawcami,
przedstawicielami NGO i wtadz samorzadowych. Wyniki badania postuzyly réwniez do prac
na Studium. Pozwolity przede na identyfikacje probleméw niemozliwych do wykrycia jedynie
na podstawie analizy desk research.
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13 Monitoring i ewaluacja

Monitoring stanowig dziatania obejmujgce zebranie informacji i systematyczne sprawdzanie,
czy realizacja danego projektu przebiega zgodnie z planem i czy zatozone na wstepie
rezultaty sg osiggane. Polega na statym zbieraniu i analizie danych ilosciowych
i jakosciowych. Monitoring jest wykonywany w trakcie realizacji projektu, pozwala na
wykrycie pojawiajgcych sie btedéw i ich eliminacje. W zwigzku z tym zapewnia on
odpowiednig jako$¢ przedsiewziecia i jednoczesnie stanowi niezbedny materiat do
stworzenia obiektywnej uzytecznej ewaluacji projektu.

Ewaluacja wykonywana jest okresowo, ma na celu ocene catego projektu lub jego
wybranego etapu. Sg to badania, pozwalajgce na okreslenie jakosci i stopnia, w jakim projekt
zostat zrealizowany w odniesieniu do wczesniej przyjetych kryteribw. Ewaluacja pomaga
w planowaniu kolejnych dziatan, dostarcza informacji na temat elementéw wymagajacych
usprawnienia i sposobu w jaki to zrobi¢. Jednym stowem polega na ocenie efektywnosci,
skutecznosci i oddziatywania projektu w zakresie celéw zatozonych na poczatku. Istniejg trzy
rodzaje ewaluacji: ex-ante (przed rozpoczeciem projektu), mid-term (podczas realizacji
projektu) i ex-post (po zakonczeniu projektu).

Do monitoringu projektu postuzg wskazane w dalszej czesci opracowania wskazniki, ktére
pozwolg oceni¢ czy realizacja zatozonych celéow strategicznych przebiega zgodnie
z zatozeniami. Ewaluacja bedzie miata za zadanie ocene skutecznosci wskazanych dziatanh.
Analizie zostanie poddana efektywnos¢ alokacji zasobdw, skuteczno$¢ realizacji strategii
rozwoju gospodarczego i promocji oferty inwestycyjnej, trafnosé¢ zatozonych celow
w odniesieniu do probleméw i potrzeb gospodarczych aglomeraciji, trwatos¢ efektéw
podjetych dziatan oraz wptyw zrealizowanych celéw na sytuacje gospodarczg Aglomeraciji
Koninskiej i innych obszarow.

W przypadku identyfikacji podczas monitoringu znaczgcych probleméw i otrzymania
negatywnych wskaznikdw konieczne bedzie podjecie dziatan, ktére obejmowaé mogg nawet
zmiany w Studium rozwoju gospodarczego.

Nalezy zaznaczyé, ze dziatania zwigzane z monitoringiem i ewaluacjg majg dotyczy¢ analizy
sytuacji gospodarczej w Aglomeracji Konihskiej ogdétem. Mozliwe jest przeprowadzenie
dzialan w podziale na poszczegdlne jednostki, jednak powinno mie¢ to charakter
uzupetniajacy, nie stanowi¢ gtdwnego przedmiotu prac.

Monitoring realizacji Studium umozliwia wskazniki, sformutowane na podstawie
przeprowadzonej analizy oraz Diagnozy i badan spotecznych Obszaru Funkcjonalnego
Aglomeracji Koninskiej, a zdefiniowane w tej czesci opracowania. Poprawnie skonstruowany
system wskaznikow skutkuje wysokg efektywnoscia monitoringu. Kazdemu celowi
strategicznemu przyporzadkowano kilka wskaznikéw, ktérych wartos¢ bedzie zrédiem
informacji o skutecznosci wskazanych dziatan. Wskazniki sg mozliwe do weryfikacji przez
wladze samorzadowe z wykorzystaniem danych pochodzgcych przede wszystkim z Centrum
Obstugi Inwestora, ktére odpowiedzialne bedzie za ich gromadzenie i udostepnianie. Duze
znaczenie majg rowniez wskazniki bazujgce na danych mozliwych do uzyskania z GUS,
ktére méwig o ogdlnej sytuacji OFAK. W celu okreslenia zmian, jakie zaszty we wskazanym
okresie czasu nie wystarczg jedynie wartosci wskaznikow okreslajgce biezgcg sytuacje —
nalezy poréwnac je z wartosciami wyjsciowymi. Nalezy ponownie zwréci¢ uwage na to, ze
wszystkie wskazniki odnoszg sie do sytuacji w catym OFAK, a nie w poszczegdinych
gminach. Monitorowaniu podlega aglomeracja ogoétem, poniewaz zadaniem niniejszego
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opracowania jest wskazanie kierunkdw rozwoju gospodarczego, majgcych poprawié sytuacje
w OFAK jako jednym organizmie, spéjnym funkcjonalnie.

W celu utatwienia monitoringu wykonania Studium celowe jest wskazanie jednostek
odpowiedzialnych za gromadzenie i analize danych. W proces ten powinny byc¢
zaangazowane przede wszystkim podmioty publiczne, ale rowniez organizacja pozarzgdowe
i sektor edukacji. Zatozenie Komitetu Monitorujgcego, ktéry jest uwazany za podstawowg
strukture organizacyjng, usprawnitoby prace i uczytelnitoby zakres obowigzkéw. Komitet
bytby odpowiedzialny za analize wartosci wskaznikdw i przygotowywanie okresowych
raportow zawierajgcych stan realizacji zatozonych celdéw strategicznych. W sktad Komitetu
wejda:

Starosta powiatowy bgdz wyznaczony przez niego petnomocnik,
Prezydent Miasta Konina bgdz wyznaczony przez niego petnomocnik,
Przedstawiciel COl,

Przedstawiciele uczelni wyzszych,

Eksperci zewnetrzni,

Osoba reprezentujgca organizacje pozarzgdowe.

System ewaluacji powinien byé¢ zintegrowany z systemem monitoringu. Odpowiednie
skonstruowanie wskaznikéw i ich ciggty monitoring przyczynig sie do prawidtowej realizacji
strategii i koniecznos$ci ciggtego podejmowania wskazanych dziatan.
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Cel . L Wskazniki ¢ ¢
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2013 r.| 2020 r.
rat Cel . Realizacja | Nakfady
strategiczny nr badania inwestycyjne w .
1. Stworzenie wizerunkowego przedsiebiorstwac 512,31 1000
kov:z?sl:tﬁ;(ch OFAK; E [mtI)n Zl b
5 J Opracowanie | Liczba 0s6 R
in“‘f;i?;g';f,f;ch g;rol;i(gospodarczej E@trttj)dnionych SblinT Bl
’ | -lezba 17456 | 18500
o Opracowanie | przedsigbiorstw
identyfikacji Liczba
wizualnej; nowopowstatych | 1751 | 13000
. . Opracowanie | przedsiebiorstw
1.1. Promocja | o onogramu Liczba
gOSPOdarza dziatan wyrejestrowanych | 1425 | 8000
glomeraciji . L
Koninskiej p())rlcz)'ro‘n}gcyjnych przedsiebiorstw
o Film Dodatkowe
promocyjny; wskazniki:
. Powstata
strona internetowa; |® Liczba
. Przygotowani inwestorow
e gadzetow obstuzonych
promocyjnych; przez COl;
. Opracowanie|® Liczba
i publikacja success inwestorow
story krajowych;
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1.2. Usprawnienie | Utworzenie |e Liczba
systemu obstugi | COI inwestorow
inwestora zagranicznyc
. Utworzenie h
bazy terenow
inwestycyjnych;
1.3. Wyznaczanie ;ie teresri(é?lvsyﬁkowa
terenéw . .
inwestycyjnych inwestycyjnych;
o Powierzchnia
wyznaczonych
terenéw
inwestycyjnych
o Wyposazenie
terendéw
1.4. inwestycyjnych w
Przygotowanie infrastrukture;
terenow . Przygotowani

inwestycyjnych | e planu i
harmonogramu prac
inwestycyjnych

. Opracowanie
oferty inwestycyjna
OFAK;

o Gospodarcza
strona internetowa
OFAK;

o Dziatania
promocyjne oferty
informacyjne;j;

. Przygotowani
e zdjec lotniczych
terenow
inwestycyjnych;

1.5. Stworzenie
kompleksowej
oferty

nwestycyjnej oraz | ® Stworzenie .
jej promocja strony internetowej

z ofertg
inwestycyjna;

. Liczba
wyjazdéw na targi,
konferencje i
spotkania
branzowe;

o Liczba
zapytan ze strony
potencjalnych
inwestorow
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1.6. Stworzenie
podstrefy
Specjalnej Strefy
Ekonomicznej

o Stworzenie
Podstrefy
Specjalnej Strefy
Ekonomicznej

1.7. Rozwoj opieki
poinwestycyjnej

o Stworzenie
bazy podmiotow
gospodarczych
OFAK;

o Zachety
inwestycyjne dla
przedsiebiorstw
rozszerzajgcych
swojg dziatalnos¢;
o Liczba
spotkan pomiedzy
inwestorami a
przedstawicielami
wiadz
samorzgdowych

1.8. Nacisk na
rozwoj
partnerstwa
publiczno-

prywatnego

o Liczba
projektéw w ramach
partnerstw
publiczno-
prywatnych

Cel
strategiczny nr
2. Wzrost
konkurencyjno
sci
przedsiebiorst
w

2.1. Rozwdj
nstytucji
ptoczenia biznesu

o Liczba
instytucji otoczenia
biznesu;

) Zwiekszenie
zakresu ustug
oferowanych przez
IOB;

o Kwota
wsparcia
udzielonego
przedsiebiorcom
przez instytucje
otoczenia biznesu;
o Liczba
wspolnych dziatanh
wiadz
samorzgdowych z
instytucjami
otoczenia biznes

Naktady
inwestycyjne w
przedsiebiorstwac
h [mIn zi]

512,3*

1000

Liczba struktur
klastrowych

Udziat eksportu w
przedsiebiorstwac
h

18,3%

30%

Gestosc
utwardzanych
drég gminnych
[km/km2]

76,5

85

2.2. Wsparcie
rozwoju struktur
klastrowych oraz
usieciowienia sie
firm

o Liczba
nowych struktur
klastrowych;

o Zorganizowa
ne spotkania
przedsiebiorstw w

Gestosc
utwardzanych
drég powiatowych
[km/km2]

37,4*

40

Liczba

1015

1400

przedsiebiorstw z
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ramach sektora
poszczegodlnych logistycznego
branz Wartosé
priorytetowych; dofinansowanych
e  Liczba z funduszy UE
podmiotow inwestycji w
zaangazowanych W | infrastrukture
struktury klastrowe; przesytu,
° Liczba lokali magazynowania i
zaoferowanych na dystrybuciji gazu
_pr_eferencyjnych dla ziemnego, ropy 13,2 17
inicjatyw naftowej oraz
klastrowych; energii
. Liczba elektrycznej, jak
wspartych inicjatyw | rowniez
klastrowych; wykorzystanie
o Liczba odnawialnych
wspartych zrodet energii
podmiotow [min zi]
zainteresowany Warto$é
przystapieniem do | dofinansowanych
inicjatyw z funduszy UE
klastrowych inwestycji
zwigzanych z
zarzgdzaniem
energia, 14,2 30
kogeneracja, a
takze stuzacych
poprawie
efektywnosci
energetyczne;j
[min zi]
Wartos¢
dofinansowanych
z funduszy UE
inwestycji w 0 25
odnawialne
zrédta energii
[min zi]
. Stworzenie | Dodatkowe
programow wskazniki:
wspierajgcych _
.3. Wzmocnienie | dziatalnosé ¢ Liczba
postaw eksportowa; podmiotow
proeksportowych | o Zorganizowa |  €ksportujgcyc

ne zagraniczne
misje przyjazdowe i
wyjazdowe,

’

e Liczba oséb
zatrudnionych

Strona | 181




Warto | Wartos
$§¢ ¢

str atggil czny Cel szczegotowy | Wskazniki produkty ef‘:ev kstl;a\:::cl:ks’lci b:z?;v evzc:::
2013 r.| 2020 r.
o Opracowanie w branzy
i publikacja success logistyczne;j;
story; e Liczba
o Liczba instytucji
wspartych otoczenia
przedsiebiorstw w biznesu;
zakresie eksportu; |e Liczba
) Liczba przedsiebiorst
zorganizowanych w z branzy

spotkan, konferencji OZE
na temat mozliwo$ci
pozyskania srodkow|
unijnych

. Liczba
kilometréw drog na
ktérych zostaty

. . przeprowadzone
2.4. Zwugksz_e_nle prace
wewnetrzne; | modernizacyjne;
zewnetrznej .
ntegracji J Utworzenie
przestrzennej centrum transportu
OFAK intermodalnego;
. Rozbudowa
lotniska w
Kazimierzu
Biskupim
o Liczba
dostepnych zrodet
finansowania na
2.5. Utatwienie terytorium OFAK;
dostepu do o Liczba
dodatkowych podmiotow
grodet _ gospodarczych
finansowania ubiegajacych sie o
srodki z

dodatkowych zrodet
finansowania

o Powstanie
bazy
przedsiebiorstw

B funkcjonujacych na
2.6. Rozwoj terenie OFAK;
wspotpracy o Powstanie
miedzy partnerem dzia d
publicznym a narzedzia o
brywatnym komunikaciji
spotecznej z
przedsiebiorcami;
° Liczba

spotkan pomiedzy
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biznesem a
wiadzami
samorzgadowymi;
o Liczba ustug
oferowanych w
ramach systemu e-
administraciji
o Organizacja
konferenciji o
zmianach w
energetyce;
.7. Wsparcie o Liczba badan
. . naukowych w
echnologii | amach poprawy
boprawiajacych efektywnosci '
fektywnosé energetycznej;
Energetycznq o Liczba
wspartych
przedsiebiorstw z
branzy OZE i
efektywnosci
energetycznej
Cel . Liczba Naktady
strategiczny nr dziatan inwestycyjne w .
3. Wzrost promujgcych przedsigbiorstwac 512,3% | 1000
p:lozil:;a:)l\?vzsc;;n proinnowacyjnosé; |h[min zt]
ej firm J Liczba Wartos¢ '
3.1. Wspieranie wspartych doflnansowanla
zachowan projektow na Projekty UE -
proinnowacyjnych innowacyjnych; B+RT, innowacje, | 352,9 | 450
. Liczba przedsiebiorczos¢
utworzonych firm 2007-2013 [min
spin out i spin off | Z1]
Liczba instytucji
badawczo- 1 3
rozwojowych
. Liczba Liczba
projektéw inwestorow w
realizowanych Parku 0 25
| wspdlnie przez Przemystowo-
3.2. Propagowanie | - eqsiebiorcow i | Technologicznym
W':ig::g;f‘z’y uczelnie wyzsze; |Liczba
instytucjami . Liczba | nowoutworzonych | 1500
badawczo- konferenciji i szkoleri miejsc pracy w
rozwojowymi zorganizowanych PPT
przez uczelnie z
udziatem
przedsiebiorcow; | Wartosé 0 100
o Liczba naktadéw
inwestycyjnych

poniesionych
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wspolnych przez
projektow miedzy | przedsigbiorstwa
przedsiebiorcami a | prywatne w
uczelniami ramach PPT [min
wyzZszymi zi]
o Realizacja
foresightu Dodatkowe
technologicznego; | wskazniki:
o Liczba
.2f3a5tr:ﬁv:fy wspartych inicjatyw | e Liczba'
proinnowacyjnej | W zakresie patentow
rozbudowy przyznana w
potencjatu OFAK;
technologicznego |e Liczba
OFAK innowag;ji
3.4 Budowa Parku | Utworzenie wprowadzany
Przemystowo- Parku chw
Technologicznego Przemystowo- przedsiebiorst
wyspecjalizowane | T¢cp 6 0gicznego wach OFAK
go przede
wszystkim w
zakresie OZE i
efektywnywnosci
energetycznej
o Liczba Udziat
strateciilzn nr projektéw na rzecz |zatrudnienia w
4. Igozwé(j rozwoju sektora sektorach 72,2% | 440,
obszarow ustug na terenach | pozarolniczych w *
wiejskich rolniczych; zatrudnieniu
J Liczba ogotem [%]
4.1. Tworzenie podmiotéw Liczba
nowych funkcji | gospodarczych przedsiebiorstw z
obszaréw zwigzanych z branzy ustugowej
wiejskich pielegnacjg na obszarach 66% | 70%
krajobrazu i wiejskich wsrod
ochrong ogotu
Srodowiska; przedsiebiorstw
o Powierzchnia| Liczba obiektéw
terenéw agroturystycznyc 24 50
zalesionych
) Liczba Liczba turystéw
gospodarstw, ktére |korzystajgcych z
pozyskaty srodki oferty
4.2. Rozwdj unijne na rozwoj turystycznej
turystyki na agroturystyki; obszaréw
obszarach | & Licsba wiejskich [turysci | 1122 | 1700
wiejskich gospodarstw z z powiatu
ofertg koninskiego/1000
agroturystyczng; ludnosci powiatu

konihskiego]
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o Liczba Naktady
szkolen z zakresu |inwestycyjne w
poprawy jakosci przedsiebiorstwac | 2,9* 4
ustug turystycznych | h sektora
na obszarach rolniczego [min zi]
wiejskich; Liczba grup 3 6
J Liczba miejsc| producenckich
noclegowych Srednia
oferowanych w powierzchnia
gospodarstwach uzytkéw rolnych
agroturystycznych |w 7,6 10
gospodarstwach
indywidualnych
[ha]
o Liczba Liczba projektéw
podmiotow realizowanych z

nalezacych .do grup | wykorzystaniem 557 200
producenckichw |funduszy
branzy rolno- europejskich
spozywczej; 2007-2013

o Liczba grup
producenckich;

. Liczba
4.3. Poprawa producentow
konkurencyjnosci | dziatajgcych w
obszaréw branzy sadowniczej;
wiejskich . Wzrost oséb

zatrudnionych w
sektorze rolno-
spozywczym,;
o System ustug
doradczych dla
przedsiebiorstw
gospodarczych i
os6b prywatnych z
obszaréw wiejskich
. system
stypendialny dla
mtodziezy z
obszaréw wiejskich;
4.4. Budowanie | ® Kursy i
wysokiej jakosci | szkolenia dla
kapitatu ludzkiego | ludnosci z obszardw|
na obszarach wiejskich;

wiejskich ° Liczba
gospodarstw
podfgczonych do
sieci
szerokopasmowego
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Internetu;
o Liczba
obiektow
kulturowych i
rekreacyjnych na
obszarze wiejskim
Cel o Liczba Liczba
strategic_zny_ nr szkolen dla osdéb z | korzystajacych z
5. Uczynienie z branzy turystycznej;| noclegéw ogétem | 756 | 1000
. ?J'I?r‘fe . e  Liczba [tury$ci/1 tys
P k‘?erunkug produktow mies'zk.ahcéw]
turystycznego turystycznych Turysci
zagraniczni
korzystajgcy z
noclegéw w
turystycznych 45 100
51. obiektach
Przygotowanie noclegowych
kompleksowych [turysciltys.
produktow mieszkancow]
turystycznych Liczba
turystycznych
obiektow
noclegowych (bez| 57 70
kwater
agroturystycznyc
h)
Zageszczenie
Sciezek 39 55
rowerowych
[km/100km2]
o Stworzenie | Liczba obiektow
Marki Turystycznej; | noclegowych z 18 24
o Strona salg
internetowa konferencyjna
promuijgca oferte
turystyczng OFAK;
o Materiaty
. promujgce oferte
5.2. Efr:rr:;,ocja turystyczng OFAK;
turystycznej * Kampania
reklamowa
promuijgca oferte
turystyczng OFAK
w prasie i telewizji;
o Model
identyfikacji
wizualnej w

zakresie turystyki;
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o Liczba
produktow
turystycznych
o Liczba
5.3.Rozwej | Srodkow o
infrastruktury pienieznyc
turystycznej przeznaczonych na
infrastrukture
turystyczna;
. Spaojny Stopa bezrobocia | 17% | 12%
system ulg dla Liczba
przedsiebiorcow w | przedsiebiorstw 17456 | 18500
OFAK;W tyor ] HCZ03
6.1. Tworzenie ;uproszggg\gic ;enl nowopowstatych | 1751 | 13000
spojnego systemu | = " przedsiebiorstw
ulg i zachet dla pd inist iveh Liczba
nowych administracyjnych Wi,y rejestrowanych | 1425 | 8000

Cel
strategiczny nr
6. Rozwd;j
przedsiebiorcz
osci wsrod
mieszkancow
OFAK

przedsiebiorcow

procesie zaktadania
dziatalnosci
gospodarczej;

o Liczba
podmiotéw
korzystajgcych z ulg

przedsiebiorstw

6.2. Poprawa
dostepu i jakosci
ustug publicznych
dla mieszkancoéw

o Szkolenia dla
urzednikow;

o Stworzenie
narzedzi e-
administraciji;

o Liczba
mieszkahcow
korzystajgcych z
narzedzi e-
administraciji;

. Liczba spraw
zrealizowanych za
pomocg systemu e-
administraciji

6.3. Promocja

o Szkolenia i
kursy dla miodych

postaw 0sob;
proprzedsigbiorcz | o Szkolenia i
ych kursy dla oséb
bezrobotnych
6.4. Utworzenie | o Utworzenie
instytucji Inkubatora
otoczenia biznesu | ;0 sjiebiorczosci;
majacychza | | Utworzenie
zadanie
wspieranie Fab Lab
nowych

Dodatkowe
wskazniki:

e  Wzrost
udziatu

zatrudnionych

w MSP w
ogéle

pracujgcych;

e Wzrost

udziatu MSP

w 0gole

przedsiebiorst

Wl
e Liczba

przedsiebiorst

w

zaktadanych

przez

miodych ludzi
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przedsiebiorcow
Cel . Wskazanie | Udziat oséb
strategiczny nr obszaréw diugotrwale
7. Rozwoj wymagajacych bezrobotnych 40% | 20%
Iué‘:'gggg‘na rewitalizacj; wéréd
terytorium . Stworzenie | bezrobotnych
OFAK programu Saldo migracji 16* 05
rewitalizacij; [%o] ’ ’
o Liczba Odsetek oséb
7.1. Rewitalizacja projg kt.éw ) bezrobot.ny(.:h do
obszaréw rewitalizacyjnych; |24 roku zycia w 239, 17%
zdegradowanych | ® Liczba liczbie
srodkoéw bezrobotnych
finansowych ogotem
przeznaczonych na | Odsetek osob
projekty bezrobotnych z
rewitalizacyjne wyksztatceniem
wyzszym w 12% 7%
liczbie
bezrobotnych
ogdétem
o Liczba Liczba
przedsiebiorstw komputerow
dziatajgcych w podtgczonych do
ramach ekonomii Internetu w 136.1*| 180
spotecznej; szkotach ’
. Liczba oséb | podstawowych i
zatrudnionych w gimnazjach na
przedsiebiorstwa 1000 ucznidéw
7.2. Aktywizacja | ekonomii Stopa bezrobocia | 17% | 12%

zawodowa oso6b
szczegOlnie
zagrozonych
bezrobociem

spotecznej;

o Liczba
ztobkoéw i
przedszkoli;

o Szkolenia dla
0so6b starszych w
celu podniesienie

Dodatkowe
wskazniki:

e Liczba oséb

rzypadajac
kwalifikacji Eh zg 1 Jacy
zawodowych; mieszkanie;
. Programy i |,  przecietna
staze dla osob powierzchni
miodych uzytkowej 1
o Dodatkowe mieszkania;
zajecia z zakresu | Liczba
7.3. Wzrost przedsigbiorczosci, studentow;
jakosci systemu | o Liczba e Liczba
edukaciji dodatkowych zaje¢ absolwentow
praktycznych; uczelni
. Wzrost wyzszych;
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naktadow na Liczba
edukacje w pracujgcych
budzetach kobiet;
jednostek Przecietne
samorzgdu miesieczne
terytorialnego wynagrodzeni
) Liczba e brutto
7.4. Wzrost kursow i szkolen wedtug
aktywnosci zwigzanych z wybranych
edukacyjnej osob | przekwalifikowanie sekcji PKD w
dorostych m zawodowym zt

0s0Ob dorostych
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